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GiRiS

isvec (isvecce: Sverige) ya da resmi adiyla isveg¢ Kralligi (Konungariket Sverige),
Baltik Denizi kiyisinda, Finlandiya ile Norve¢ arasinda yer alan Kuzey Avrupa
Ulkesidir. Yaklasik 9 milyonluk bir nifusa sahiptir. Yuzolgima: 449,964 km?dir.
Para Birimi isveg¢ Kronu'dur. Resmi dili isvegge'dir. Fransizca, Almanca ve Fince
de konusulmaktadir. Ancak kiresellesmenin etkisiyle Ingilizce ¢ok yaygin bir
bicimde konusulmaktadir. Bagkenti Stockholm'dur. Avrupa Birligi (AB) Gyesidir.

idari bélgeler: isveg idari olarak 21 ilden meydana gelir.; Blekinge, Dalarna,
Gavleborg, Gotland, Halland, Jamtland, Jonkoping, Kalmar, Kronoberg,
Norrbotten, Orebro, Ostergotland, Skéne, Sodermanland, Stockholm, Uppsala,

Varmland, Vasterbotten, Vasternorrland, Vastmanland, Vastra Gotaland.

Baslica sehirleri Stokholm, Géteborg ve Malmaé'dir.

Uluslararasi taninan sirketleri arasinda sunlari siralamak mumkuin: Volvo, Saab,

Atlas Copco, Ericsson, Sony Ericsson, lkea, Absolut, Scania.

Ayrica geligsmis bir muizik endustrisi bulunmaktadir. Uluslararasi arenada

taninanlari Arch Enemy, ABBA, Roxette, The Cardigans, Opeth.



1. SOSYAL VE EKONOMIK GOSTERGELER

1.1. ULKE KIMLIGI
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Devletin Adi isveg Kralligi

Bagskenti Stokholm

Ydnetim Bicimi Anayasal Monarsi

Resmi Dili isvecce

Dini % 87 Lutheryan, Katolik, Ortodoks, Musliman,
Yahudi, Budist

Para Birimi isvec Kronu (SEK)

Uyesi Oldugu Uluslararasi

Kuruluglar

AfDB, Kuzey Kutbu Konseyi, AsDB, Avustralya
Grubu, BIS, CBSS, CE, CERN, EAPC, EBRD,
EIB, ESA, EU, FAO, G-6, G-9, G-10, IADB,
IAEA, IBRD, ICAOQ, ICC, ICCt, ICRM, IDA, IEA,
IFAD, IFC, IFRCS, IHO, ILO, IMF, IMO,
Interpol, I0C, IOM, IPU, ISO, ITU, ITUC, MIGA,
MONUC, NAM (misafir), NC, NEA, NIB, NSG,
OAS (g6zlemci), OECD, OPCW, OSCE, Paris
Klibi, PCA, PFP, UN, UNCTAD, UNESCO,
UNHCR, UNIDO, UNMEE, UNMIL, UNMIS,
UNMOGIP, UNOMIG, UNRWA, UNTSO, UPU,
WCO, WEU (gbzlemci), WFTU, WHO, WIPO,
WMO,WTO, ZC

Yizoélgcimi

449.964 km? (410.934 km? toprak, 39.030 km?

su)

Nufus

(9,182,297 — 31 Aralik 2007)

Yillik Nufus Artigl

% 0.7 (2006-2007 degisim)

Nufus Yogunlugu

22 kigi / km?

Buyuk Kentler

Stokholm  (795,163), Goteborg (493,502),
Malmé (280,801)

Buyuk Limanlar

Goteborg, Helsingborg, Malmd, Stockholm,
Gaevle

Tarkiye ile Saat Farki

-1 saat (GMT+1)

Resmi Tatiller (2008)

1/6 Ocak; 6/8/9 Nisan; 1/17/27 Mayis; 6/23
Haziran; 4 Kasim; 25/26 Aralik

Uluslararasi Telefon Kodu

+46




1.2. SOSYAL GOSTERGELER

Ortalama Omdir (Yas) 80,51
e Kadin 82,87
o Erkek 78,29

Okuma Yazma Orani % 99

Yiksek Ogretim Okul Sayisi 42

Yiksek Ogretimdeki Ogrenci Sayisi

265 000 (2006 Universite)

Hastane Sayisi

83 adet

Doktor Basina Dusen Kisi Sayisi 298
16-74 yas arasindaki nufus igin oran (2005)
e Otomobil % 84
e Sabit Telefon Hatti (Adet/2004) 6.447 milyon
e Televizyon % 98,3
o Mobil Telefon (Adet) 8 436 milyon
¢ Bilgisayar (Evlerde) % 83,9
% 77

e internet Baglantisi (Evlerde)

Duinya Turizm Orgiti 2008 yili rakamlarina gore:

Gelen Turist Sayisi 3,1 milyon Kisi
Giden Turist Sayisi 10,3 milyon kisi
Saglhk Harcamalari / GSMH % 9

Asgari Ucret (uygulama varsa)

Asgari Ucret Uygulamasi Yoktur




1.3. EKONOMIK GOSTERGELER

Baslica Ekonomik Gdstergeler Birim Deger % Degisim (1) | % Degisim (2) | Dénem

is Diinyasi

Sanayi Uretim Endeksi (Endeks 2000=100) 101.3 -5.1 -20.3 Aralik-2008
isglicti Piyasasi

istihdam 1000 4478 -0.4 Ocak-2009
igsizlik Orani % 7.3 0.9 Ocak-2009

Milli Gelir

GSYiH (Cari Fiyatlarla) Milyon SEK 804 793 2008 - 4. Ceyrek
GSYiH (Sabit Fiyatlarla, 2000) Milyon SEK 662 952 -2.4 -4.9 2008 - 4. Ceyrek
Kisi Bagina Diigen GSYIH 1000 SEK 342,5 2008

Nifus Kisi Sayisi 9 256 347 0.03 0.80 31/12/2008
TUFE (Endeks 1980=100) 297.88 -0.4 1.3 Ocak-2009
ihracat Fiyat Endeksi (Endeks 2005=100) 115.6 1.2 5.8 Ocak-2009
ithalat Fiyat Endeksi (Endeks 2005=100) 113.4 14 1.1 Ocak-2009
Uretici Fiyat Endeksi (Endeks 2005=100) 116.8 0.9 3.9 Ocak-2009

Mal ve Hizmet Ticareti

Mal ihracati Milyar SEK 84 592 -2.0 -15.7 Ocak-2009

Mal ithalati Milyar SEK 80 035 -1.9 -13.0 Ocak-2009

Mal Ticareti Dengesi Milyar SEK 4 557 -4.3 -45.5 Ocak-2009
Perakende Ticaret (2005=100) 107.9 1.3 2.2 Ocak-2009




2. ULKE HAKKINDA GENEL BILGILER

2.1. Ulkenin Kisa Tarihgesi

Glniumiizden 40.000 yil énce, Avrupa kitasinin su anda isveg’in yer aldigi
kuzey bolgeleri tamamen buzlarla kaph olup, gezegeninin ikliminin dazenli
olarak 1sinmasi sonucunda 15.000-20.000 yilhik bir siregte buzlarin erimeye
basladigina; isveg¢in giiney bélgelerine ilk yerlesimlerin M.O. 12.000 yillarinda
gerceklestigine ve ilk yerlesimcilerin avcilik/balikgilikla gegindiklerine dair

isaretler mevcuttur.

ilk yerlesenlerin kimligi hakkinda kesin bir kanit bulunmamasina ragmen birgok
arastirmaci bunlarin Lapland’da yasayan Sami irkinin atalari oldugu goérustnde
birlesmektedir. Dilbilimsel olarak isve¢ niifusunun biiyiik cogunlugunu olusturan
Hindu-Avrupalilarin go¢ dalgasinin zamani tam olarak bilinmemekle birlikte,
tarimsal Uretimin basladigi M.O. 4000 vyillari civarinda gergeklestigi tahmin
edilmektedir. M.O. 4000 yillarinda isveg'te tarim toplumlari gériilmeye baslamis
ve bunlar giineyden kuzeye dogru yayilmislardir. Her durumda, M.O. 2000
yillarinda bugiinkii Isve¢ topraklarinda biiyiik olglide Hindu-Avrupa dili
konusuldugu ve sonradan go¢ edenlerin ilk yerlesimcilerle kaynastigi

bilinmektedir.

M.S. 3. y.y.’da baslayan ve Roma imparatorlugu’nun giciinii kaybetmesine
denk gelen ugyuz yillik slregte dinyada yasanan buylk go¢ seli esnasinda

iskandinavya ile Kita Avrupasi arasindaki yakin etkilesim devam etmistir.

iskandinavya tarihinin diger uluslar bakimindan en ¢ok ilgi ceken kismi M.S.
800-1050 dénemine rastlayan Viking donemidir. Viking dénemine dair oldukca

kit yazili kaynak, buna karsilik cok sayida farkli yorum mevcuttur.

1397 yilinda isve¢ ve Danimarka tek bir Krallik altinda birleserek Kalmar
Birligi'ni olusturmustur. Anilan dénemde Finlandiya Isve¢’in, Norvecg ise
Danimarka’nin hakimiyeti altinda bulundugundan Kalmar Birligi esasen tam bir

Kuzey Birligini temsil etmistir.



1523 yilinda, fazla taninmayan asil bir gen¢ olan Gustav Vasa, Birligi yoneten
Danimarka Kralina karsi ayaklanarak askeri bir zafer kazanmis ve ardindan
kendisini isve¢ Krali ilan etmek suretiyle Kalmar Birligi'nden ayrilmistir. Gustav
Vasa isveg’in bagimsizhgini ilan etmenin &tesinde, tim i¢ micadeleleri
bastirmis, isve¢ Katolik Kilisesini Lutheran Devlet Kilisesine cevirmis ve 1560
yihinda éldigunde geride Kralligin soydan soya gegctigi gugcli bir ulus devlet

birakmigtir.

Gustav Vasa’nin Kralligini izleyen dénemde isveg’in ekonomik ve politik giicii
artmigtir. Danimarka, Rusya ve Polonya ile girigilen bir cok savas sonucunda
1561°de Talin ve Estonya’nin bir kismi; 1629'da Riga ve Letonya’nin bir kismi;
1655’de ise Polonya’nin biyiik bir kismi isvec’in eline gecmis olup, 1660
itibariyle isve¢ Kuzey Avrupa’da egemen gii¢ haline gelmistir.

1700 yilinda Danimarka, Polonya ve Rusya Isveg’e savas agmistir. 1720 yilinda
Danimarka ile imzalanan Nystad Anlasmasi sonucunda, Baltik bolgesi ve
Finlandiya’nin bir kismi Rusya’ya birakilmis ve isve¢in Kuzey Avrupa’daki

hakimiyet sureci sona ermigtir.

Bu parlak dénemin bitisi mutlakiyeti de zayiflatmig ve Kral zorunlu olarak
mesruti anayasalari kabul etmek durumunda kalmistir. Bu itibarla, 18. y.y. basi
ve ortalari isveg tarihinde 6zgirlik dénemi olarak anilmaktadir. Bahse konu

dénemde isveg tarim ekonomisi gelisme gdstermistir.

Ote yandan, Rusya ve Prusya ile girisilen savaslarin Ulkeyi zayiflatmasi
neticesinde 1772’de Kraliyet tekrar mutlak hakim konumuna gelmistir. 1809
yilinda Rusya ile yapilan baris sonucunda Finlandiya tamamen kaybedilmis,
1814 yilinda Danimarka ile saglanan barisin ardindan isve¢’in savas dénemi

tamamen sona ermigtir.

Ulke 1814 yilindan bu yana hicbir savasa katiimamistir. 1865 yilinda yapilan
anayasal reform sonucunda daha evvel asiller, ruhban sinifi, burjuvazi ve

koylulerden olusan Riksdag iki meclisli hale gelmistir. Danimarka ile yapilan



anlasma uyarinda Norve¢ Isveg’in egemenliginde kalmis, ancak 1905te
Norvec’in bagimsizhigini ilan etmesiyle bu birlik de sona ermistir. 19. y.y.
basinda biyik élclide tarima dayall olan isve¢ ekonomisinde 19. y.y. sonu ve
20. y.y. basinda endustri devrimi yasanmis; demir ve ¢elik Uretimi hizla artmis;

hidro-elektrik gu¢ kullanimi sayesinde muhendislik ve sanayi gelismigtir.

isveg, 28 Subat 1991 tarihinde Avrupa Birligi'ne lyelik icin resmi bagvuruda
bulunmus ve 1994 yilinda Ulkede bu amagla yapilan referandumun lehte

sonuglanmasini takiben 1 Ocak 1995 itibariye AB Uyesi olmustur.

2.2. Siyasi ve idari Durum

2.2.1. Yasama, Yurutme ve Yargi

isveg, Kralin rolliniin térensel gérevlerle sinirli bulundugu anayasal bir kralliktir.
Bununla birlikte, halihazirda Bernadotte ailesinden gelen Kral Carl XVI Gustav
ve Kralige Silvia tarafindan temsil edilmekte olan Kraliyet genis halk
kitlelerinden saygi gormekte ve ulkede milli birlik duygusunun gug¢lenmesine

katkida bulunmaktadir.

isveg, gliclinii dogrudan halktan alan parlamenter demokrasi ile yonetilmektedir.
Ulusal dizeyde halk yasama yetkisi olan ‘Riksdag’ (meclis) tarafindan temsil
edilir. Nisbi temsil prensibine dayanan demokratik genel segimler her dort yilda
bir Eylil ayininin 3. Pazar ginl yapilmaktadir. 18 yasini dolduran tiim isveg

vatandasglari oy kullanma hakkina sahiptir.

Tek meclisli isve¢ Parlamentosu Riksdag 349 iiyeden olugmaktadir.
Parlamentodaki 349 sandalyenin 310’u 28 secim bolgesinde, geri kalan 39'u ise
milli dlizeyde nisbi temsil prensibi c¢ercevesinde siyasi partiler arasinda

paylastiriimaktadir.

Yargl sistemi, yasal guvenligin ve hukukun Ustinliginin saglanmasindan
sorumlu taraflar bitini olarak ele alindiginda, Isvec yargl sisteminin temel

unsurunu Mahkemeler, yardimci unsurlarini ise, Polis Hizmetleri, Savcilik,



Hapishaneler, Su¢ Magdurlari Tazminat ve Destek Otoritesi gibi diger kurumlar

teskil etmektedir.

Anayasa uyarinca isve¢ mahkemeleri bagimsiz olup, ne Riksdag’in ne de diger
herhangi bir merciin mahkemelerin karar alma slrecinde etkisi

bulunmamaktadir.

2.3. Cografi Bilgiler ve Nufus

2.3.1. Cografi Konumu, Yer Sekilleri, Akarsular ve Goller, iklim,
Bitki Ortiist

449.964 km? lik yuzodlgiimi ile iskandinavya’nin en buyiik Ulkesi olan isveg,
batida Norveg, doguda Finlandiya ile sinir komsusudur. Norveg ile 1619 km,
Finlandiya ile ise 614 km sinirt mevcuttur. Glineybatida Danimarka ile arasinda
denizden sadece 4 km mesafe bulunmakta olup, Malmé ile Kopenhag sehirleri
arasinda tesis edilmis olan tlnel ve kopru iki Ulke arasinda karayolu baglantisi
saglamaktadir. isvec’in biyilk bir béliminde tim mevsimlerde yagis gérilen
soguk bir iklim hukum surmekle beraber guney bdlimlerde hava daha iliktir.
Ulkenin kuzey kesimlerinde Ekim ayindan Nisan ayina kadar sert kis sartlari
hakim surmekte, sicaklk -50 santigrad derecenin altina dusebilmektedir.
Sicaklik ortalamasi Ocak ayinda guney bdlgelerde en yuksek -1, kuzey
bdlgelerde ise -13 derecedir. Haziranda ise gliney bdlgelerde en yuksek 18,

kuzey bolgelerde 14 derece civarindadir.

2.3.2. Nifus, Calisma ve Isgiicii

isvec¢’in toplam nifusu 9 milyon kisi civarinda olup son 50 yillik dénemde,
ortalama Omrun uzamasi, bebek olumleri ve dogurganlik oranindaki dusugler
neticesinde isvec’in niifusu hizla yaslanmistir. 1930’lardan itibaren, isveg isglict
piyasasinin genel niteliklerini, gerek isciler gerekse isverenler bakimindan
kuvvetli orgutlenmeler ile taraflar arasinda uzlasiya dayanan anlasmalar
olusturmaktadir. isve¢'teki isci ve isveren orgltlenmeleri yerel, bolgesel ve

merkezi olmak Uzere hiyerarsik bir yapi segilemekte ve isve¢ toplumundaki en



onemli politik glic odaklarindan birini temsil etmektedir. Sosyal refah devleti
geleneginin ¢ok saglam temellere dayandidi isvec’te ortalama gelir diizeyi
yliksek ve is kollari arasindaki gelir farki azdir. isvec'te is akitlerinde genel
prensip olarak slre siniri bulunmamaktadir. isverenler isci cikarirken belirli
kurallara uymakla yukimludar. Haftalik ortalama calisma 40 saattir. Gelecek
dénemlerde isveg isglicli piyasasinda beklenen en énemli sorun, demografik

yaplya bagli olarak yasanacak isgucu arzi sikintisidir.

2.3.3. Egitim ve Kultar

Egitim ve arastirma lIsve¢iin uluslararasi alandaki rekabetci konumunu
saglamasinda ve ulkenin milli kimliginde o©nemli unsurlardir. Sosyal sinif,
cinsiyet, ekonomik durum ve cografi konum farki gézetmeksizin tim c¢ocuklarin
okuma yazma 6grenmesini saglamak amaciyla isvec’te ilkokul egitimi 1842
yilinda zorunlu hale getirilmistir. Devlet tarafindan parasiz olarak saglanan
zorunlu egitim, Il. Dinya Savasi’nin ardindan egitim sisteminde yapilan bir dizi
reform sonucunda 7 yasindan baslamak suretiyle 9 yila ¢ikariimistir. 9 yillik
zorunlu egitimi tamamlayan 6grencilerin % 90’indan fazlasi 3 yillik yliksek orta
ogrenime devam etmekte ve bu cergcevede mesleki veya akademik egitim
secebilmektedirler. isve¢'te arastirma gelistrmeye (AR-GE) bilyik 6nem
verilmektedir. 2006 yilinda AR-GE harcamalarinin GSYiH'ye orani % 3.8
seviyesinde olup, bahse konu oran AB-25'ler icin % 1.8’dir. Bu itibarla isveg,
israilin ardindan diinya ikincisi konumundadir. Kisi basina diisen AR-GE
harcamasi olarak 6lgiildiginde ise Isve¢ diinyada birincidir. AR-GE
faaliyetlerinin % 75’i 6zel sektor (firma veya kar amaci gutmeyen kuruluslar), %
20’si universiteler ve teknoloji enstituleri, geri kalani ise kamu kurumlari
tarafindan gergeklestiriimektedir. S6z konusu faaliyetlerin bir yansimasi olarak,
nifusunun kicukligine ragmen 2007 yili itibariyle Diinya Patent Orgiitiine

yapilan basvuru sayisi bakimindan isveg diinyada 10. sirada yer almaktadir.



3. GENEL EKONOMiIK DURUMU

3.1. Genel durum

isvec ekonomisine iliskin olarak segilmis yillik gdstergeler asagidaki tabloda yer

almaktadir.

Baslica Ekonomik | Birim Deger | % % Doénem

Gostergeler Degisim Degisim

(1) (2)

is Dinyasi

Sanayi Uretim Endeksi (Endeks 101.3 | -5.1 -20.3 Aralik-2008
2000=100)

Yeni Siparigler (Endeks 90.6 -8.7 -22 Aralik-2008
2000=100)

iskan, insaat ve Yapi

Gayrimenkul Fiyat Endeksi | (Endeks 483 -3 -2 2008 - 4.
1981=100) Ceyrek

Yeni Baglayan Konut ingaati | 1000 22,55 -20 Ocak-Aralik

2008

isglici Piyasasi

istihdam 1000 4478 -0.4 Ocak-2009

Ozel Sektér Iscilerinin Saat | SEK 136,90 | 0.7 3.6 Aralik-2008

Ucretleri

isglicti Maliyeti Endeksi (Subat 168.7 | 0.9 2.4 Aralik-2008
1994=100)

Ozel Sektér Calisanlarinin | SEK 31950 | -0.2 3.9 Aralik-2008

Aylik Ucretleri

issiz 1000 351 14.3 Ocak-2009

issizlik Orani % 7.3 0.9 Ocak-2009

Milli Gelir

Faaliyet Endeksi (Endeks 118.12 | -0.5 -3.5 Aralik-2008
2000=100)

GSYIH (Cari Fiyatlarla) Milyon SEK 804 2008 - 4.

793 Ceyrek
GSYIH (Sabit Fiyatlarla, | Milyon SEK 662 -2.4 -4.9 2008 - 4.




2000) 952 Ceyrek

Kisi Bagina Diigen GSYIH 1000 SEK 342,5 2008

Nufus Kisi Sayisi 9 256 |0.03 0.80 31/12/2008

347

Fiyatlar ve Tuketim

TUFE (Endeks 297.88 | -0.4 1.3 Ocak-2009
1980=100)

ihracat Fiyat Endeksi (Endeks 1156 | 1.2 5.8 Ocak-2009
2005=100)

ithalat Fiyat Endeksi (Endeks 1134 |14 1.1 Ocak-2009
2005=100)

Uretici Fiyat Endeksi (Endeks 116.8 | 0.9 3.9 Ocak-2009
2005=100)

Mal ve Hizmet Ticareti

Mal ihracati Milyar SEK 84 592 | -2.0 -15.7 Ocak-2009

Mal ithalat Milyar SEK 80035 | -1.9 -13.0 Ocak-2009

Mal Ticareti Dengesi Milyar SEK 4557 |-4.3 -45.5 Ocak-2009

Perakende Ticaret (2005=100) 1079 |13 2.2 Ocak-2009

Ulasim ve lletisim

Binek Otomobili Yeni | Adet 12371 | -3.6 -36.0 Ocak-2009

Kayitlari

(1) Bir Onceki Doneme Kiyasla Degisim
(2) Bir Onceki Yilin Ayni Dénemine Kiyasla Degisim

2008 yili bas: itibariyle, siparislerdeki yavaglama ve tuketicilerin ihtiyath tutumu

isvec ekonomisindeki yavaslamaya katkida bulunan faktérlerdir. Bununla

birlikte, ihracat artisinin tekrar hizlanma trendine girecedi, istihdamdaki ve

Ucretlerdeki artis nedeniyle 2008 ve 2009 yillarinda hanehalki gelirlerinin ve

enflasyonun yukselecegi tahmin edilmektedir. Finansal piyasalardaki belirsizlik

ortadan kalktiginda ise hanehalki harcamalarinin yuksek oranda artacagi

éngérilmektedir. Bu gergevede, 2008 yilinin 2. geyreginden itibaren GSYiH

artisinin giderek hizlanacagi, 2008 yilinda ortalama % 3, 2009 yilinda ise % 2.8

oraninda artis kaydedilecedi beklenmektedir.




3.2. Tarim

19. y.y. ortalarina kadar tamamen bir tarim (lkesi konumunda olan isvec'te
2006 yili itibariyle tarim, ormancilik ve balikcilik gerek GSYIiH gerekse istihdam
icerisinde % Z2’inin altinda paya sahiptir. Toplam yuzdélgimdnin yaklasik %
8’inin ekilebilir arazi, % 54’Unun ise ormanlarla kapli oldugu Ulkede ciftcilik ve
ormancilik i¢ ice gegmis durumdadir. isveg¢'te tarimla istigal eden niifus oldukga
yaslidir. Ciftcilerin % 63’ 50 yasin Uzerinde olup, aktif isguclinin tarimda

istihdam edilen orani her gecen yil dusmektedir.

Hayvancilik baglica Uretim faaliyeti olup, tarimsal dretim imkanlari
Ulkenin kuzey ve guney bdlgeleri arasinda oldukg¢a buyuk farkhlik arz etmekte
ve bugday basta olmak Uzere hububat agirlikli olan Gretim blyuk olgtde Ulkenin
orta ve giiney bélimlerinde gergeklestiriimektedir. Sut ve sit Uriinleri isveg
tariminda merkezi bir role sahip olmakla birlikte, st ineklerinin sayisi uzun bir
doénemdir dusls gostermektedir. Diger taraftan, hayvan yetistirilen ciftlik sayisi
azalmaktayken kalan ciftliklerdeki hayvan sayisi artmaktadir. 2007 yili itibariyle
isveg’in dig ticaretinde tarim Uriinleri (1 — 24. fasillar), ithalatta % 8, ihracatta %

3.6 paya sahiptir.



Mahsule Gore Ekim Alani

2006 Yili Toplam Uretim

1000 Hektar 1990 2000 2006 Uriin Miktar(1000 Ton) |Verim (Kg/Hektar)
Bugday 350 402 361 Bugday 1967 5 517
Cavdar 73 35 23 Cavdar 115 4 990
Arpa 411 315 Arpa 1111 3 628
Yulaf 388 296 206 Yulaf 624 3170
Karisik Hububat 33 45 17 Karisik Hububat 55 2 720
Triticale 41 55 Triticale 256 4670
Patates 36 33 30 Patates 778 27 600
Seker Pancari 50 55 44 Seker Pancari 2 189 49 600
Otlaklar ve Diger Yem Bitkileri 918 921 1098 Rep ve Salgam Repi 220 2 440
Yagli Tohumlar 59 99 Bezelye 51 2630
Diger Urinler 161 104
Nadas Alani ve Surilmemis Arazi 193 309
Toplam Ekilebilir Alan 2 845 2 706 2 660
Hayvan Turlerine Gore Ciftlik Sayisi Hayvan Sayisi (1000 Adet)

1990 2000 2006 1990 2000 2006
Sigir 47 292 32 063 25 054 Sigir 1718 1684 1 590
Koyun (Kuzu harig) 9 688 8 041 9 141 Koyun 405 432 505
Domuz 14 301 4 809 2 414 Domuz 2 264 1918 1681
Kimes H. (Tavuk Harig) 12 900 5678 4 877 Kimes Hayvanlari 8 568 7 324 6170




3.3. Sanayi

Uriin yelpazesinin genisligi ile uluslararasi faaliyetlerin blyUkligu isvec
sanayinin en belirgin 6zellikleri olarak ortaya ¢ikmaktadir. isvec¢’te madencilikten
bilgi teknolojisi ve diger yuksek teknolojileri kapsayan bir Grin grubunda
uluslararasi alanda yuksek basari gosteren bircok firma bulunmakta, Glkenin

sanayi Uretiminin yaklasik % 65’i ihrag edilmektedir

Tum gelismis Ulkelerde oldudu iizere isveg'te de GSYIiH icinde sanayi imalatinin
pay! giderek azalirken, hizmet sektorunin payr atmistir. 2007 yili itibariyle
imalat sanayi GSYIiH igerisinde % 18, toplam istihdamda ise % 16 paya sahiptir.
Bununla birlikte imalat sanayi isve¢ ekonomisi bakimindan yukarida verilen
rakamlarin isaret ettiginden daha biyik bir éneme sahiptir. Zira, isve¢ hizmet

sektorin énemli bir kismi Ulkenin sanayi altyapisi ile yakindan ilintilidir.

imalat sanayiinde toplam Uretimin % 56’sini mihendislik Griinleri (makinalar,
ulagim ekipmanlari, telekomunikasyon araglari, elektrikli cihazlar, vs.), % 23’UnU
metal ve mamulleri, % 16’sini orman ve kagit Urtnleri, % 13’UnU kimya sanayii

ve % 6’sini gida igleme sanayi olusturmaktadir.

3.4. Hizmetler

2007 yilinda GSYiH iginde % 42 oraninda paya sahip olan hizmet sektériinde,
bu alandaki toplam katma deger icindeki pay itibariyle en 6nemli faaliyet kollari
emlakgilik (% 42); toptan ve perakende ticaret (% 23), ulastirma ve iletisim (%
14) ile finansal araciliktir (% 8). isve¢’'te uluslararasi kural ve standartlarla
uyumlu oldukga gelismis ve saglam bir finans sistemi mevcuttur. isveg turizm
sektorinde gecen 10 yilda ciddi bir canlanma egilimi gbze carpmakla birlikte,
GSYIH igerisinde % 3’Un altinda bir pay ile diger Avrupa ilkelerine kiyasla

gobrece dnemsiz kalmaktadir.



3.5. Dogal Kaynaklar ve Madencilik

Son 50-60 yilda ormancilik ve madenciligin énemi goérece azalmis olmakla
birlikte dogal kaynaklar Glke ekonomisinde halen énemli bir role sahiptir. Baslica
ladin ve gam olmak (izere isvec topraklarinin yaklasik yarisi ormanlarla kaphdir.
isveg, orman drlinleri ihracati bakimindan Kanada ve Finlandiya’nin ardindan
dinyada Uguncu sirada yer almaktadir. Maden cevherleri ve hidroelektrik glg

ulkenin diger dnemli dogal zenginlik kaynaklaridir.

EKONOMIK VE TICARI ILISKILER

Dig Ticaret

Genel Durum

isvec 1995 yilinda hem Diinya Ticaret Orgititi (DTO) hem de AB’ne liye olmus
ve anilan tarihten itibaren Toplulugun Ortak Ticaret Politikasini Ustlenmigtir.
Esasen geleneksel olarak dusik gumruk vergisi uygulayan ve ithalat icin
oldukca az birokratik kosulu bulunan isve¢c Topluluk kurallarini liberal bir
sekilde uygulamakta olup, gerek AB iginde gerekse diger uluslararasi
platformlarda serbest ticaretin en hararetli savunucularindan biridir. i¢ pazarin
klgukligu nedeniyle dis ticaret Ulke ekonomisinde hayati bir dneme sahiptir.
2007 yili itibariyle dis ticaret, ithalat ve ihracat GSYiH’nin sirasiyla % 97, % 45
ve % 52’sine karsilik gelmektedir. Bu itibarla isveg, diinyanin disa en acik
ekonomilerinden biridir. 2008 yilinda Isve¢iin bir énceki yila kiyasla SEK
bazinda ihracati % 5, ithalati % 6 oraninda artmis olmakla birlikte, yilin son
ceyreginde gerek ihracat gerekse ithalatta ciddi oranda dusls gdzlenmeye
baslanmistir. Dis ticarete iliskin en guncel veriler ihracat ve ithalattaki
daralmanin devam ettigini gostermektedir. 2009 yili Ocak ayinda ihracat ve
ithalat bir dnceki yilin ayni dénemine kiyasla sirasiyla % 25 ve % 24 oranlarinda

gerilemigtir.



Milyar SEK Milyar $
Yil ithalat Degisim | ihracat Degisim | Denge Hacim Ortalama ithalat ihracat Denge Hacim
Kur

2001 663 1% 807 0% 144 1469 10,326 | 64 78 14 142
2002 657 1% 806 0% 149 1463 97243 | 68 83 15 150
2003 679 3% 826 2% 147 1505 8,0894 |84 102 18 186
2004 739 9% 905 10% 166 1643 73496 | 101 123 23 224
2005 833 13% 971 7% 139 1804 74775 | 111 130 19 241
2006 940 13% 1089 12% 151 2020 73766 | 127 148 20 275
2007 1022 9% 1141 5% 121 2 161 6,7607 | 151 169 18 320
2008 1084 6% 1195 5% 111 2279 6,5808 | 165 182 17 347
2008/1ay | g4 7 - 101,6 - 9,9 193,3 64173 | 14,3 15,8 1,5 30,1
2009/ ay | 7 4 ~24% 76,3 -25% 6,2 146,4 8,1064 |86 9,4 0,8 18




ihracat (Milyar SEK) ihracat (Milyar $)

Toplam AB Uyesi Ulkeler AB Harici Toplam
Ay 2007 2008 2007/8 2007 2008 2007/8 2007 2008 2007/8 2007 2008 2007/8
Ocak 89.7 102.4 14,2% 55.9 64.9 16,1% 33.8 37.5 10,9% 13.3 15.6 17,3%
Subat 894 106.3 18,9% 54.9 65.8 19,9% 34.5 40.5 17,4% 13.2 16.2 22,7%
Mart 102.9 99.8 -3,0% 64.4 62.1 -3,6% 38.5 37.7 -2,1% 15.2 15.2 0,0%
Nisan 92.0 111.1 20,8% 56.8 66.6 17,3% 35.2 445 26,4% 13.6 16.9 24,3%
Mayis 98.5 102.8 4,4% 60.2 63.1 4,8% 38.3 39.7 3,7% 14.6 15.6 6,8%
Haziran 97.1 103.2 6,3% 60.2 62.2 3,3% 36.9 41.0 11,1% 14.4 15.7 9,0%
Temmuz 834 94.7 13,5% 48.8 53.7 10,0% 34.6 41.0 18,5% 12.3 14.4 17,1%
Agustos 88.9 86.0 -3,3% 54.9 52.1 -5,1% 34.0 33.9 -0,3% 13.1 13.1 0,0%
Eylul 96.1 106.7 11,0% 58.8 63.3 7,7% 37.3 43.4 16,4% 14.2 16.2 14,1%
Ekim 106.2 108.2 1,9% 63.2 63.7 0,8% 43.0 445 3,5% 15.7 16.4 4,5%
Kasim 106.1 91.6 -13,7% 65.1 544 -16,4% 41.0 37.2 -9,3% 15.7 13.9 -11,5%
Aralik 91.1 82.5 o4y |55 469 | 0 346|356 | ,q0 135|125 | 74%
Toplam 11414 1195.3 4,7% 699.7 718.8 2,7% 441.7 476.5 7,9% 168.8 181.6 7,6%




ithalat (Milyar SEK) ithalat (Milyar $)

Toplam AB Uyesi Ulkeler AB Harici Toplam
Ay 2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Ocak 784 91.2 16,3% 54.5 63.9 17,.2% 23.9 27.3 14,2% 11.6 13.9 19,8%
Subat 79.1 90.3 14,2% 57.8 65.3 13,0% 21.3 25.0 17,4% 11.7 13.7 17,1%
Mart 90.5 90.2 -0,3% 64.7 64.4 -0,5% 25.8 25.8 0,0% 134 13.7 2,2%
Nisan 80.5 100.4 24,7% 57.7 70.3 21,8% 22.8 301 32,0% 11.9 15.3 28,6%
Mayis 87.1 92.9 6,7% 63.2 65.8 4,1% 23.9 271 13,4% 12.9 141 9,3%
Haziran 83.8 94.9 13,2% 61.8 67.0 8,4% 22.0 27.9 26,8% 12.4 14.4 16,1%
Temmuz 76.5 85.1 11,2% 53.3 55.9 4,9% 23.2 29.2 25,9% 11.3 12.9 14,2%
Agustos 84.6 85.4 0,9% 57.8 57.6 -0,3% 26.8 27.8 3,7% 12.5 13.0 4,0%
Eylul 88.9 96.6 8,7% 63.0 66.8 6,0% 25.9 29.8 15,1% 13.1 14.7 12,2%
Ekim 95.3 99.0 3,9% 69.3 68.7 -0,9% 26.0 30.3 16,5% 14.1 15.0 6,4%
Kasim 97.0 86.2 -11,1% 70.8 59.2 -16,4% 26.2 27.0 3,1% 14.3 13.1 -8,4%
Aralik 80.1 715 -10,7% 58.0 494 -14,8% 221 221 0,0% 11.8 10.9 -7,6%
Toplam 1021.8 | 1083.7 | 6,1% 731.9 754.3 3,1% 289.9 3294 13,6% 151.1 164.7 9,0%




Ticaret Dengesi (Milyar SEK)

Denge (Milyar $)

Toplam AB Uyesi Ulkeler AB Harici Toplam
Ay 2007 2008 2007 2008 2007 2008 2007 2008
Ocak 11.3 11.2 14 1.0 9.9 10.2 1.7 1.7
Subat 10.3 16.0 -29 0.5 13.2 15.5 1.5 24
Mart 12.4 9.6 -0.3 -2.3 12.7 11.9 1.8 1.5
Nisan 11.5 10.7 -0.9 -3.7 12.4 14.4 1.7 1.6
Mayis 114 9.9 -3.0 2.7 14.4 12.6 1.7 1.5
Haziran 13.3 8.3 -1.6 -4.8 14.9 13.1 2.0 1.3
Temmuz 6.9 9.6 -4.5 -2.2 114 11.8 1.0 1.5
Adustos 4.3 0.6 -2.9 -5.5 7.2 6.1 0.6 0.1
Eylul 7.2 10.1 -4.2 -3.5 114 13.6 1.1 1.5
Ekim 10.9 9.2 -6.1 -5.0 17.0 14.2 1.6 14
Kasim 9.1 54 5.7 -4.8 14.8 10.2 1.3 0.8
Aralik 11.0 11.0 -1.5 -2.5 12.5 13.5 1.6 1.7
Toplam 119.6 111.6 -32.2 -35.5 151.8 147 .1 17.7 17.0




Dis Ticaret Mevzuati

isve¢c Dis Ticaret Mevzuati olarak Avrupa Birligi'nin Ortak Ticaret Politikasini
(OTP) uygulamaktadir. Bu gergevede, Ulkenin gumruk vergisi oranlari Ortak
Gumrik Tarifesi (OGT) uyarinca tespit edilmektedir. 2006 yili OGT’sinde yer
alan toplam 9843 tarife satirnin % 90’1 advalorem, % 10’'u advalorem digi
gumrik vergilerine tabi olup, advalorem esdegeri olarak tarife hadleri % 0 ile %
427.9 araligindadir. Advalorem harici gumrik vergisi uygulanan Urunlerin
tamami tarim GrinUdUr ve bahse konu Urdnlerin bir gogu i¢in ayni zamanda

tarife kotasi uygulamasi mevcuttur.

2006 yili itibariyle isve¢’in basit ortalama advalorem bagli hadleri ve uygulanan
gumruk vergisi oranlari tim drtnler bakimindan % 5.4 (AB ortalamasi % 6.9);
tarimsal Urdnlerde % 15.4 (bagli hadler) ve % 15.1 (uygulanan vergi); tarim

haricinde ise % 3.9 seviyesindedir.

Katma Deger Vergisi (KDV) ve Ozel Tiketim Vergisi (OTV) Topluluk
Mevzuatinda tam olarak uyumlastirimadigindan Uuye Ulkeler tarafindan

belirlenmekte ve ithal ve yerli Gretim i¢in ayni oranlar uygulanmaktadir.

isveg'teki standart KDV orani % 25'tir. Buna karsilik, gida, toplu tagima ve
konaklama igcin % 12; gazete, dergi, kultirel ve sportif faaliyetler icin % 6
oraninda indirilmis vergi uygulanmaktadir. Alkolli drunler, tatin mamulleri ve

enerji, isve¢’'te OTV’ne tabi bulunan riin gruplaridir.

AB Uyesi ulkeler, Birlesmis Milletler Guvenlik Konseyi kararlari uyarinca ticari ve
ekonomik yaptirmlar, diger uluslararasi konvansiyonlar cercevesinde de bazi

ticari kisitlamalar uygulamaktadir.

Toplulukta halihazirda 91’i tarim olmak Uzere toplam 98 adet Urin tarife kotasi
uygulamasina tabi olup, sigir eti, koyun, kegci, tavuk, hindi, stt Grinleri, patates,
bazi taze sebze ve meyveler, bugday piring, misir, nisasta, mantar, sosis, seker

ve Uzim suyu bu kapsamdadir. Ayrica, miktar kisitlamasi, korunma onlemi veya



gbzetime konu olan Urlnler ile bazi ¢elik ve tarim drunlerinin ithalatinda lisans

uygulamasi bulunmaktadir.

Korunma onlemi uygulamalari tim AB Uyesi Ulkelerce esgudum igerisinde
yuratulmekte olup, bu kapsamda, 31 Mart 2008 tarihi itibariyle 130 anti-damping
ve 9 karsl 6nlem uygulamasi yarurlikte bulunmaktadir. Bu alandaki glncel

bilgiler http://ec.europa.eu/trade/issues/respectrules/anti_dumping/stats.htm

adresinden takip edilebilir.

isveg, OTP cergevesinde AB’nin ¢ok genis tercihli ticaret aginin bir pargasidir.
Topluluk tek tarafli veya karsilikli anlagsmalara dayanmak suretiyle bir ¢ok
Ulke/Ulke grubuna karsi genel prensip olarak tarim harici Urlnlerde vergi
muafiyeti, tarim Urlnlerinde ise c¢ogunlukla tarife kotalari dahilinde vergi
muafiyeti/indirimi  seklindeki uygulamalar ©6ngdren bir dizi tavizli rejim

uygulamaktadir.

Dis Ticaret istatistikleri

Yillara Goére Dis Ticaret Degerleri

isveg’in dis ticaret dengesi 1980’lerin ortasindan bu yana araliksiz olarak fazla
vermektedir. Ozellikle 1992 yilindaki devalliasyonun ardindan s6z konusu

fazlada blyuk artis izlenmistir. 1990’larin ortasindan bu yana dis ticaret fazlasi

GSYiH'nin % 5'i ile % 7’si aralijinda dengeli bir seyir izlemektedir.



isve¢’in Dig Ticaret Rakamlari

Milyar SEK Milyar USD

Yil ithalat  |Degisim ihracat Degisim Denge Hacim CK)lrj't:::ama I:)ij\/izithalat ihracat Denge :aci
1975 75 - 72 - -3 147 - - - - -
1980 142 89% 131 82% -11 273 - - - - -
1990 324 129% 340 159% 16 664 - - - - -
2000 672 108% 804 137% 132 1477 9,1718 73 88 14 161
2001 663 -1% 807 0% 144 1469 10,326 64 78 14 142
2002 657 -1% 806 0% 149 1463 9,7243 68 83 15 150
2003 679 3% 826 2% 147 1505 8,0894 84 102 18 186
2004 739 9% 905 10% 166 1643 7,3496 101 123 23 224
2005 833 13% 971 7% 139 1804 7,4775 111 130 19 241
2006 940 13% 1089 12% 151 2 020 7,3766 127 148 20 275
2007 1020 9% 1141 5% 121 2161 6,7607 151 169 18 320




Baslica Ulke/Ulke Gruplarina Gére Dis Ticaret

2007 Yilhinda Boélgelere Gore Dig Ticaret

IHRACAT ITHALAT
Ulke Grubu 2006/2007 2006/2007
Milyon SEK Pay (%) o Milyon SEK Pay (%) o
% Degisim % Degisim
Toplam 1140724 100 5 1020 271 100 9
Avrupa 859 330 75.3 7 866 749 85.0 9
AB 27 695 163 60.9 7 730 435 71.6 10
Turkiye 9 569 0.8 0 7 328 0.7 -2
Afrika 27 995 25 23 5 565 0.5 35
Amerika 122 924 10.8 -9 49 750 4.9 3
Asya 110 193 9.7 0 88 844 9.3 7
Okyanusya ve Diger 14 604 1.3 -7 3 056 0.3 -6




isvec’in Bolgelere Gore ihracati

(Milyon SEK) % Pay % Degisim (Milyon $)

2007 2008 2008 2007/2008 2007 2008
Toplam 1.140.032 1.194.256 100,0% 438 176.647 181.476
Avrupa 862.143 897.085 75,1% 41 132.691 136.319
AB-27 697.615 717.052 60,0% 28 106.062 108.961
Avro Bolgesi-15 458.908 471.535 39,5% 2,8 69.746 71.653
Diger Avrupa 164.528 180.033 15,1% 9,4 26.629 27.357
Africa 28.004 35.437 3,0% 26,5 5.242 5.385
Kuzey Afrika 11.954 14.115 1,2% 18,1 2.088 2.145
Batl Afrika 4.734 5.797 0,5% 22,5 857 881
Diger Afrika 11.316 15.525 1,3% 372 2.296 2.359
Amerika 122.992 119.045 10,0% 3,2 17.608 18.090
Kuzey Amerika 98.475 91.060 7.6% 75 13.469 13.837
Orta ve GuneyAmerika | 24.517 27.985 2,3% 141 4.139 4.253
Asya 110.412 124.311 10,4% 12,6 18.387 18.890
Orta ve Yakin Dogu | 23.839 31.232 2,6% 31,0 4.620 4.746
Diger Asya 86.572 93.079 7.8% 75 13.768 14.144
Okyanusya 14.616 15.210 1,3% 41 2.250 2.311




isvec’in Bolgelere Gore ithalati

(Milyon SEK) % Pay % Degisim (Milyon $)

2007 2008 2008 2007/2008 2007 2008
Toplam 1.030.100 1.087.330 100,0% 5,6 160.831 165.228
Avrupa 875.806 919.841 84,6% 5,0 136.057 139.776
AB-27 738.860 757,679 69,7% 2,5 112,071 115.135
Avro Bolgest-15 499.068 505.439 46,5% 1,3 74.761 76.805
Diger Avrupa 136.946 162.162 14,9% 18,4 23.986 24.642
Africa 5.573 9.050 0,8% 62,4 1.339 1.375
Kuzey Afrika 1.098 2176 0,2% 98,2 322 331
Bati Afrika 37 1417 0,1% 3729,7 210 215




Diger Afrika

4.437 5457 0.5% 23.0 807 829

Amerika 49.973 53.707 4.9% 75 7.944 8.161
Kuzey Amerik

uzey Amerika 35.496 36.969 3.4% 4.1 5468 5618
Orta ve Gliney
Amerika 14.477 16.738 1,5% 15,6 2.476 2543
A

sya 95.686 100.622 9.3% 52 14.883 15.290
Ortave Yakin Dogu | , ge 2.632 0.2% 8.1 389 400
Diger Asya 92.821 97.990 9.0% 56 14.494 14.890
Okyanusya ve Diger
Bélgeler 3.062 4.110 0.4% 34.2 608 625




Dis Ticaretin Sektérel Dagilmi/Baslica Maddelere Gére ihracat/ithalat

Ulkenin sanayi Uretimine paralel olarak mal ihracatinda da éne c¢ikan Urlin
gruplari, mahendislik Granleri, ormancilik Grtnleri, demir, gelik ve demirsiz

metaller ile kimyasallar ve eczacilik trtnleridir.

2007 yilinda isveg’in toplam ihracati igerisinde, makinalar ve tasimacilik
ekipmanlari % 49.3; kimyasallar ve kauguk urtnler % 11.7; demir, gelik ve
madenler % 11.6; orman ve kagit Urunleri % 11.2; mineral yakitlar ve elektrik %
5.5; diger urunler (gida-igecek-tutun, tekstil-hazir giyim-ayakkabi, mobilya) %

10.8 paya sahiptir.

S6z konusu donemde ithalatin ise % 44.6’st makinalar ve tasimacilik
ekipmanlari; % 18.2’si gida-igecek-tutun,tekstil-hazirgiyim-ayakkabi,mobilya
artnleri, % 12.2’si kimyasallar ve kauguk; % 11.1’ipetrol ve Urtnleri; % 10.8’i
demir, c¢elik ve madenler; % 3.1'i orman ve kagit Urdnleri  Urlnlerden

olusmaktadir.



isvec’in SITC Uriin Gruplarina Gére ihracati

(Milyon SEK) % Pay % Degisim (Milyon $)
Uriin Grubu 2007 2008 2008 2007/2008 2007 2008
TOPLAM 1.140.032 1.194.256 100,0% 4,8 168.626 181.476
Orman ve Kagit Uriinleri 128.554 129.375 10,8% 0,6 19.015 19.659
Orman Urdnleri 30.273 25.809 2,2% -14,7 4478 3.922
Kagit Hamuru ve Atik Kagit 17.182 18.238 1,5% 6,1 2.541 2.771
Kagit, Kagit Urlinleri 73.124 78.105 6,5% 6,8 10.816 11.869
Madenler 131.522 134.364 11,3% 2,2 19.454 20.418
Demir Cevheri ve Konsantreleri | 10.134 14.474 1,2% 42,8 1.499 2.199
Demir ve Celik 76.777 75.403 6,3% -1,8 11.356 11.458
icinde Demir Olmayan
Madenler 22.759 21.692 1,8% -4,7 3.366 3.296
Kimyasallar, Kauguk Uriinleri

133.124 138.296 11,6% 3,9 19.691 21.015
Organik/inorganik Kimyasallar | 15.528 17.485 1,5% 12,6 2.297 2.657
Eczacilik Urinleri 59.294 59.781 5,0% 0,8 8.770 9.084
Plastik 26.094 26.543 2,2% 1,7 3.860 4.033
Mineral Yakitlar, Elektrik Akimi

62.877 94.023 7,9% 49,5 9.300 14.287




Petrol Urlinleri 57.379 85.485 7,2% 49,0 8.487 12.990
Makinalar, Nakliye Araglari

561.824 564.527 47,3% 0,5 83.101 85.784
Metal Mamulleri 33.848 35.376 3,0% 4,5 5.007 5.376
Endustriyel Makinalar

187.923 193.990 16,2% 3,2 27.796 29.478
Elektronik, Telekominikasyon

148.214 153.176 12,8% 3,3 21.923 23.276
Karayolu Tasitlari 154.274 143.010 12,0% -7,3 22.819 21.731
Binek Otomobilleri

69.455 55.044 4,6% -20,7 10.273 8.364
Kamyonlar, Yk Araclari

26.880 30.404 2,5% 13,1 3.976 4.620
Aksam ve Parcalar

47.089 44.982 3,8% -4,5 6.965 6.835
Diger Tagima Ekipmanlari

11.241 11.032 0,9% -1,9 1.663 1.676
Aletler, Fotograf/Optik

26.324 27.943 2,3% 6,2 3.894 4.246
Diger Uriinler 122.131 133.671 11,2% 9,4 18.065 20.312




Gida, igecek, Tiitiin

41.004 47.285 4,0% 15,3 6.065 7.185
Tekstil, Giyim, Ayakkabi

20.079 20.741 1,7% 3,3 2.970 3.152
Mobilya 16.860 17.414 1,5% 3,3 2.494 2.646




isvec’in SITC Uriin Gruplarina Gére Ithalat

(Milyon SEK) % Pay % Degisim (Milyon $)
Uriin Grubu 2008 2007 2008 2008/2007 2008 2007
TOPLAM 1.030.100 1.087.330 100,0% 5,6 152.366 165.228
Orman ve Kagit Uriinleri 32.259 31.532 2,9% -2,3 4.772 4.792
Madenler 116.335 105.780 9,7% -9,1 17.208 16.074
Demir-Celik 56.111 52.123 4,8% -7, 8.300 7.920
icinde Demir Olmayan
Madenler 27.089 22.534 21% -16,8 4.007 3.424
Maden Filizi, Metal Hirdavat 17.502 14.689 1,4% -16,1 2.589 2.232
Kimyasallar, Kauguk Urtinleri 124.617 136.423 12,5% 9,5 18.433 20.730
Organik/inorganik Kimyasallar | 31.557 36.191 3,3% 14,7 4.668 5.499
Eczacilik Urinleri 24.768 27.614 2,5% 11,5 3.664 4.196
Plastik 27.699 28.204 2,6% 1,8 4.097 4.286
Ham Kauguk ve Uriinleri 14.308 14.440 1,3% 0,9 2.116 2.194
Mineral Yakitlar, Elektirik Akimi | 114.560 158.079 14,5% 38,0 16.945 24.021
Ham Petrol 61.480 86.855 8,0% 41,3 9.094 13.198
Petrol Urlinleri 37.483 49.034 4,5% 30,8 5.544 7.451
Makinalar, Nakliye Araclari 456.172 453.045 41,7% -0,7 67.474 68.843
Metal Mamulleri 30.121 32.138 3,0% 6,7 4.455 4.884




Endistriyel Makinalar 114.924 121.785 11,2% 6,0 16.999 18.506
Elektronik, Telekominikasyon 157.656 155.887 14,3% -1,1 23.319 23.688
Karayolu Tasitlari 112.380 103.224 9,5% -8,1 16.623 15.686
Binek Otomobilleri

48.894 39.734 3,7% -18,7 7.232 6.038
Aksam ve Parcalar

45113 42.778 3,9% -5,2 6.673 6.500
Diger Tasima Ekipmanlari

14.895 13.649 1,3% -8,4 2.203 2.074
Aletler, Fotograf/Optik

26.197 26.362 2,4% 0,6 3.875 4.006
Diger Uriinler 186.157 202.472 18,6% 8,8 27.535 30.767
Gida, igecek, Tiitiin

77.319 87.321 8,0% 12,9 11.437 13.269
Tekstil, Giyim, Ayakkabi

44.242 45.380 4,2% 2,6 6.544 6.896
Mobilya 16.875 17.460 1,6% 3,5 2.496 2.653




isvec’in ihracatinda ilk 30 Ulke

2008 | 2007 | Ulke (Milyon SEK) 2008 2008/2007 (Milyon $)

2008 2007 Pay (%) % Degisim 2008 2007
Sira Sira Toplam 1.140.032 1.194.256 100,0% 4,8 168.626 181.476
1 1 Almanya 119.109 123.898 10,4% 4,0 17.618 18.827
2 2 Norvec 107.269 113.462 9,5% 58 15.867 17241
3 4 Danimarka 84.113 88.337 7,4% 5,0 12.441 13.423
4 5 ingiltere 81.576 87.550 7.3% 7,3 12.066 13.304
5 3 ABD 86.509 78.643 6,6% 9,1 12.796 11.950
6 6 Finlandiya 71.310 75.787 6,3% 6,3 10.548 11.516
7 7 Hollanda 57.565 60.794 51% 5,6 8.515 9.238
8 8 Fransa 57.008 58.388 4,9% 2,4 8.432 8.872
9 9 Belcika 52.269 52517 4,4% 0,5 7.731 7.980
10 10 ltalya 36.015 37.212 3,1% 3,3 5.327 5.655
11 12 Polonya 27.839 29.884 2,5% 7,3 4118 4.541
12 13 Rusya 22.702 28.876 2,4% 27,2 3.358 4.388
13 11 Ispanya 32.754 27.625 2,3% 15,7 4.845 4.198
14 14 Cin

22.190 25.925 2,2% 16,8 3.282 3.939
15 16 Avustralya 13.032 13.586 11% 43 1.928 2.064




16 15 Japonya 13.951 13.183 1,1% -5,5 2.064 2.003
17 22 Tiirkiye 9.573 12.618 1,1% 31,8 1.416 1.917
18 19 Hindistan 10.716 12.612 1,1% 17,7 1.585 1.916
19 17 Avusturya 11.595 12.028 1,0% 3,7 1.715 1.828
20 18 Kanada 11.001 11.112 0,9% 1,0 1.627 1.689
21 20 isvigre 10.246 11.011 0,9% 7,5 1.516 1.673
22 27 Guney Afrika 7.296 10.213 0,9% 40,0 1.079 1.552
23 24 Brezilya 7.933 9.394 0,8% 18,4 1.173 1.427
24 26 Suudi Arabistan 7.792 9.381 0,8% 20,4 1.1563 1.426
25 21 Estonya 9.620 8.874 0,7% -7,8 1.423 1.348
26 25 Cek C. 7.804 7.849 0,7% 0,6 1.154 1.193
27 28 Guney Kore 6.956 7.461 0,6% 7,3 1.029 1.134
28 29 Singapur 6.410 7.264 0,6% 13,3 948 1.104
29 31 Portekiz 5.969 6.500 0,5% 8,9 883 988

30 30 iranda 6.253 6.245 0,5% -0,1 925 949




isvec’in ithalatinda ilk 30 Ulke

2008 2007 Ulke (Milyon SEK) 2008 2008/2007 (Milyon $)

2008 2007 Pay (%) % Degisim 2008 2007
Sira Sira Toplam 1.030.100 1.087.330 100,0% 5,6 152.366 165.228
1 1 Almanya 188.595 190.669 17,5% 11 27.896 28.974
2 2 Danimarka 94.092 102.417 9,4% 8,8 13.917 15.563
3 3 Norveg 87.974 97.179 8,9% 10,5 13.013 14.767
4 4 ingiltere 74797 68.393 6,3% 8,6 11.063 10.393
5 6 Hollanda 62.534 64.672 5,9% 34 9.250 9.827
6 5 Finlandiya 63.949 62.360 5,7% 25 9.459 9.476
7 7 Fransa 50.795 54.433 5,0% 7,2 7513 8.271
8 12 Rusya 29.843 44.916 41% 50,5 4.414 6.825
9 Belcika 42.858 42.352 3,9% 1,2 6.339 6.436
10 ltalya 36.240 37.403 3,4% 3.2 5.360 5.684
11 10 Cin 35.690 36.797 3,4% 3.1 5.279 5.592
12 13 Polonya 29.744 35.825 3,3% 20,4 4.400 5.444
13 11 ABD 32.040 33.658 3.1% 50 4.739 5115
14 14 Japonya 17.704 17.838 1,6% 0,8 2.619 2.711
15 15 Ispanya 14.568 14.602 1,3% 0,2 2.155 2.219




16 17 Cek C. 12.248 14.185 1,3% 15,8 1.812 2.156
17 18 Avusturya 11.184 11.926 1,1% 6,6 1.654 1.812
18 16 irlanda 12.430 11.344 1,0% -8,7 1.839 1.724
19 19 isvigre 8.951 9.200 0,8% 2,8 1.324 1.398
20 22 Guney Kore 7.383 8.868 0,8% 20,1 1.092 1.348
21 20 Hong Kong 8.567 8.477 0,8% -1,1 1.267 1.288
22 23 Tiirkiye 7.344 7.964 0,7% 8,4 1.086 1.210
23 21 Estonya 7.928 7.808 0,7% -1,5 1.173 1.186
24 24 Macaristan 7.269 7.699 0,7% 59 1.075 1.170
25 28 Litvanya 4.752 6.487 0,6% 36,5 703 986
26 27 Tayvan 5.040 5.902 0,5% 17,1 745 897
27 26 Letonya 5.175 5.720 0,5% 10,5 765 869
28 29 Brezilya 4.692 5.343 0,5% 13,9 694 812
29 25 Liksemburg 5.278 5.142 0,5% -2,6 781 781
30 32 Hindistan 4.009 4.806 0,4% 19,9 593 730




isveg’in 2007 yili ithalatindaki ilk 20 madde toplam ithalatinin % 25’ine karsilik

gelmekte olup, bahse konu urtnlerde en 6nemli 5 tedarikgi Ulke ve Turkiye’nin

pazar pay! tablolarda gorilmektedir.

BOLUM I

1. TURKIYE ILE EKONOMIK VE TICARI ILISKILERIN GELIiSIMi

1.1. Ekonomik iligkilerin Genel Durumu, Sermaye Hareketleri

Turkiye ile isve¢ arasindaki ekonomik ve ticari igbirliginin desteklenmesine

yonelik olarak akdedilmis olan anlasma ve protokoller asagidaki tabloda

gOsterilmektedir.

TABLO 19 — Turkiye ile
isve¢c Arasindaki Ticari ve

Ekonomik Anlagsmalar

imza Tarihi

RG Tarihi

RG
No

Yururltk
Tarihi

Ticaret Anlagmasi

07/06/1948

19/02/1949

Cifte Vergilendirmenin

Onlenmesi Anlagmasi

21/01/1988

30/09/1990

20651

18/11/1990

Yatirimlarin Karsilikli
Tesviki ve  Korunmasi

Anlasmasi

11/04/1997

15/07/1998

23403

08/10/1998

Ekonomik ve Ticari igbirligi
Karma Komitesi
Kurulmasina lliskin Mektup

Teatisi

09/08/1999

14/09/1999

Ekonomik ve Ticari igbirligi
Karma Komitesi |. Donem

Toplantisi Mutabakat Zapti

13/12/2000

26/02/2001




Esasen Tirkiye ile isve¢ arasindaki ekonomik ve ticari iligkilerin tarihi oldukca
eskiye dayanmaktadir. Ericsson 1800’lerin sonunda, Atlas Copco 1923 yilinda,
SKF 1928 yilinda ve Volvo ile Scania 1933 yilinda Turkiye’deki ilk yatirimlarini
gerceklestirmis olmalarina ragmen halen isvec’in Ulkemizdeki yatirimlari cok
yuksek bir seviyede dedgildir. Turkiye Cumhuriyeti Merkez Bankasi verilerine
gére 2006 yili itibariyle isveg¢’in Tirkiye’de 200 milyon dolarlik dogrudan yatirimi
bulunmaktadir. Bununla birlikte, ABB Elektronik, Akzo Nobel, Alfa Laval, Assab,
AstraZeneca, Atlas Copco, Elektrolux, Ericsson, H&M, lkea, Kappahl, Lindex,
Sandvik, Scania, SKF, Tetra Pak, Volvo gibi isve¢ kékenli bir ¢ok biyik

firmanin tlkemizde temsilcilik ofisi/irtibat biirosu bulunmaktadir.

1.2. Ticari iligkilerin Genel Durumu ve isve¢ Kaynaklarina Gére Dis Ticaret

istatistikleri

Tirkiye ile isve¢ arasindaki ticari iliskilerin temel cercevesini Turkiye ile AB
arasinda tesis edilen gumrik birliginin isleyisine iliskin kurallari iceren 1/95
saylili Ortaklik Konseyi Karari olusturmaktadir (13/02/1996 tarihli ve L035 sayili

Topluluk Resmi Gazetesi).

Ulkemizin dis ticaret rejiminin blyik o6lcide AB ile uyumlu hale getirildigi,
mallarin serbest dolagimi ile ortak ticaret politikasina iligkin dizenlemelerin yani
sira teknik mevzuat, fikri ve sinai mulkiyetin korunmasi, devlet yardimlari, ticari
nitelikli devlet tekelleri ve rekabet hukuku alanlarindaki AB mevzuatinin dis
ticaret rejimimize yansitildigi bahsekonu Karar gergevesinde, Tlrkiye ile isveg
arasindaki sanayi urUnleri ticareti her turlu gumrik vergisi ve es etkili vergi,
miktar kisitlamalasi ve es etkili tedbirden muaf olarak gerceklestiriimektedir.
Taraflar arasindaki tarim urlnleri ticareti ise Turkiye ile AB arasinda bu alandaki
tercihli rejimi dizenleyen 1/98 sayili Ortaklik Konseyi Karari kapsaminda

yurutilmektedir.



isveg-Tlrkiye Dig Ticaret Rakamlari

1000 SEK 1000 $
ithalat % Degisim | ihracat % Degisim Ol:ta_lama ithalat ihracat Denge Hacim
Doviz Kuru

1998 1 644 541 - 7 136 370 - 7,9516 206 819 897 476 690 657 1104 295
1999 1774 457 8% 10 142638 | 42% 8,2671 214 641 1226 868 1012 227 1441 509
2000 2019433 14% 9684 077 -5% 9,1718 220 178 1 055 853 835675 1276 032
2001 3170554 57% 4103 577 -58% 10,326 307 046 397 402 90 357 704 448
2002 3124 218 -1% 4610 565 12% 9,7243 321 279 474 128 152 849 795 408
2003 4 097 400 31% 6 138 851 33% 8,0894 506 515 758 876 252 361 1265 391
2004 5079 605 24% 7 240 051 18% 7,3496 691 140 985 095 293 954 1676 235
2005 6 089 318 20% 8613942 19% 74775 814 352 1151 982 337 629 1966 334
2006 7 456 303 22% 9543 133 11% 7,3766 1010 805 1293 703 282 899 2 304 508
2007 7 344 174 -1,5% 9572640 0,3% 6,7607 1 086 304 1415924 329 621 2502 228
2008 7 963 845 8,4% 12 617 731 31,8% 6,5808 1210 164 1917 355 707 192 3127 519




isvec’in Tlrkiye’den Aylik ithalat Degerleri

1000 SEK Aylik Ortaklama Kur ($) 1000 $
2007/2008 2007/2008
Ay 2007 2008 . 2007 2008 2007 2008 .
Degisim Degisim
Ocak
612.398 606.227 -1,0% 6,9823 6,4173 87.707 94.468 7.7%
Subat
533.609 647.352 21,3% 7,0229 6,3526 75.981 101.903 34,1%
Mart
656.703 736.223 12,1% 7,0224 6,0633 93.515 121.423 29,8%
Nisan
572.591 643.351 12,4% 6,8389 5,9478 83.726 108.166 29,2%
Mayis
598.174 591.047 -1,2% 6,8123 5,9892 87.808 98.685 12,4%
Haziran
559.245 806.279 44 2% 6,9646 6,0258 80.298 133.804 66,6%
Temmuz
599.784 687.625 14,6% 6,6992 5,9982 89.531 114.639 28,0%




Agustos

672.080 547.543 -18,5% 6,8465 6,2718 98.164 87.302 -11,1%
Eylul

555.326 641.344 15,5% 6,69 6,6505 83.008 96.435 16,2%
Ekim

686.715 654.545 -4,7% 6,4533 7,4052 106.413 88.390 -16,9%
Kasim

637.141 787.169 23,5% 6,3274 7,9551 100.696 98.951 -1,7%
Aralik

644.414 612.000 -5,0% 6,4712 8,0038 99.582 76.464 -23,2%




isvec’in Tlrkiye'ye Aylik ihracat Degerleri

1000 SEK Aylik Ortalama Kur () | 1000 $
2007/2008 2007/2008

Ay 2007 2008 Degisim 2007 2008 2007 2008 Degisim
Ocak 788.706 1.029.108 30,5% 6,9823 6,4173 112.958 160.365 42,0%
Subat 643.047 879.645 36,8% 7,0229 6,3526 91.564 138.470 51,2%
Mart 890.100 927.892 4,2% 7,0224 6,0633 126.752 153.034 20,7%
Nisan 955.436 1.062.432 11,2% 6,8389 5,9478 139.706 178.626 27,9%
Mayis 930.633 867.934 -6,7% 6,8123 5,892 136.611 144.917 6,1%
Haziran 884.925 1.127.822 27,4% 6,9646 6,0258 127.060 187.166 47,3%
Temmuz 884.739 1.172.991 32,6% 6,6992 5,982 132.066 195.557 48,1%
Agustos 691.684 904.103 30,7% 6,8465 6,2718 101.027 144.154 42,7%
Eylul 655.844 990.614 51,0% 6,69 6,6505 98.033 148.953 51,9%
Ekim 802.308 1.212.917 51,2% 6,4533 7,4052 124.325 163.793 31,7%
Kasim 732.566 1.486.644 102,9% 6,3274 7,9551 115.777 186.879 61,4%
Aralik 701.644 957.510 36,5% 6,4712 8,0038 108.426 119.632 10,3%




Taraflar arasindaki ticaret dengesi tarihsel olarak isve¢ lehine fazla vermekle
birlikte, son yillarda isvec’in Tirkiye'den ithalatinda cok dénemli artis izlenmistir.
2006 yilinda isvec’in Turkiye’'den ithalati bir milyar ABD dolarini, iki Ulke
arasindaki ticaret hacmi ise iki milyar ABD dolarini agmigtir. 2007 yilinda
isveg’in SEK bazindaki genel ithalati bir dnceki yila kiyasla % 9, genel ihracati
ise % 5 oraninda artmis olmasina kargilik, Turkiye’den ithalatr % 2 oraninda

azalmig, Turkiye'ye ihracati ise sabit kalmistir.

Diger taraftan, isve¢ Merkez Bankasr’'nin yillik ortalama déviz kuru baz alinarak
isve¢ Kronunun ABD dolarina gevrilmesi suretiyle elde edilen dolar bazindaki
ikili ticaret rakamlarinin incelenmesi, 2007 yilinda isvec’in tilkemizden ithalatinin

% 7.2, Glkemize ihracatinin ise % 9.4 oraninda arttigina isaret etmektedir.



isvec’in 2008 Yili Genel ihracatindaki ilk 20 Uriin ve Tlrkiye'nin Payi

Toplam

TR

CN Tanim 1000 SEK 1000 SEK TR Pay
2710 Petrol yaglari ve bitimenli minerallerden elde edilen yaglar (ham yaglar harig) 75.975.482 7.507 0,01%
8517 Kordonsuz ahizeli telli telefon cihazlar 63.073.143 1.290.317 2,0%
8703 Binek otomobilleri 55.013.419 142.221 0,3%
3004 ilaclar 48.417.827 1.364.214 2,8%
6708 87.01 ila 87.05 Pozisyonlarinda yer alan motorlu tagitlarin aksam, parca ve33.509.514 175.098 0.5%
aksesuari

4407 Uzunlamasina testere ile bigilmis/yontulmus/dilimlenmis vb. agaclar 22.782.548 13.316 0,1%
4810 Sivanmis kagit veya kartonlar 21.987.317 314.256 1,4%
8701 Traktorler 15.889.491 38.740 0,2%
4804 Kraft kagit ve kartonlari 15.126.992 151.191 1,0%
8408 Sikistirmayla ateslemeli icten yanmali pistonlu dizels ve yari dizel motorlar 14.976.111 190.514 1,3%
4802 Sivanmamis kagit ve karton 14.943.325 177.507 1,2%
4703 Sodali veya silfath kimyasal odun hamuru 14.814.392 416.756 2,8%
2601 Demir cevherleri ve zenginlestirilmis demir cevherleri 14.474.209 1.587.185 11,0%
7219 Paslanmaz gelikten yassi hadde mamulleri 14.411.389 166.954 1,2%




7225 Diger alasiml gelikten yassi hadde mamulleri 13.977.800 337.531 2,4%

9403 Diger mobilyalar ve bunlarin aksam ve pargalari 12.571.590 32.932 0,3%
Isi degistiricileri ile bunlarin aksam ve pargalari (ev islerinde kullaniimaya mahsus

8419 11.007.404 173.361 1,6%
olanlar harig)

8471 Otomatik bilgi islem makinalari ve bunlara ait birimler 10.562.499 23.831 0,2%

8704 Esya tasimaya mahsus motorlu tagitlar 8.921.776 175.338 2,0%

8544 izole edilmis teller, kablolar ve diger iletkenler 8.919.482 107.305 1,2%




isvec’in 2008 Yili Genel ithalatindaki ilk 20 Uriin ve Tirkiye'nin Payi

CN Tanim Toplam R TR Pay
1000 SEK 1000 SEK
2709 Petrol yaglar ve bitimenli minerallerden elde edilen yaglar (ham) 86.855.061 0 0,0%
2710 Petrol yaglar ve bitimenli minerallerden elde edilen yaglar (ham yadlar harig) 47.896.194 20.851 0,0%
8708 87.01 ila 87.05 Pozisyonlarinda yer alan motorlu tasitlarin aksam, parca ve42.519_357 174.469 0.4%
aksesuari
8703 Binek otomobilleri 40.097.571 626.090 1,6%
8517 Kordonsuz ahizeli telli telefon cihazlari 27.595.730 4.519 0,0%
8471 Otomatik bilgi islem makinalari ve bunlara ait birimler 24.547.062 155 0,0%
3004 ilaglar 20.903.820 9 0,0%
8528 Monitorler ve televizyonlar 12.146.886 249.412 2,1%
2933 Sadece azotlu heterosiklik bilesikler 11.521.680 0 0,0%
2711 Petrol gazlari ve diger gazli hidrokarbonlar 10.083.520 0 0,0%
8409 Motor aksam ve pargalari (tasitlar igin) 9.533.419 6.859 0,1%
9403 Diger mobilyalar ve bunlarin aksam ve pargalari 9.197.984 37.492 0,4%
8704 Esya tagimaya mahsus motorlu tasitlar 9.116.985 309.198 3,4%
0302 Taze veya sogutulmus baliklar (Norve¢ Somonu) 8.871.271 0 0,0%




8542 Elektronik entegre devreler 8.817.973 67 0,0%

4011 Kaucguktan yeni dis lastikler 7.935.718 22.236 0,3%

7210 Demir veya alasimsiz celikten yassi hadde mamulleri 7.863.250 0 0,0%
84.25 ila 84.30 pozisyonlarindaki makina ve cihazlar ile birlikte kullaniimaya elverigli

8431 7.679.540 18.362 0,2%
aksam ve pargalar

8544 Kablo baglanti takimlari 7.102.478 588.695 8,3%

8523 Optik mesnetler 6.966.292 19.501 0,3%




Yiikseliste olan sektérler:

Kimyasal ve kimyasal Urlnler imalati
Otomotiv satislan

Dayanikli mallarin perakende satisi
Tekstil, hazir giyim ve deri Grunleri imalati

insaat

Diigtiste olan sektorler:

Diger makina ve tecghizat imalati
Diger tasimacilik araglari imalati
Dayaniksiz mallarin perakende satisi
Kara tagimaciligi

Kiralama

Bilgisayar ve ilgili faaliyetler

Diger faaliyetler

Kuvvetli sektorler:
Gida imalati

Diger elektrikli makina ve techizat Uretimi

Zayif sektorler

Ahsap kesme, sistreleme ve emprenye etme
Diger ahsap Urun imalati

Kagit hamuru, kagit ve karton imalati

Basim ve yayimcilik

Metal olmayan mineral Grtnler imalati
Kaucuk ve plastik Granler imalati

Temel demir-gelik Urlnleri

Metal mamulleri

Motorlu tagitlar, romork ve yari romorklar
Otel ve restoranlar

Turizm acentalari ve tur operatdrlerinin faaliyetleri
Gayrimenkul kiralama

Posta ve telekomunikasyon



isvec¢’in Turkiye’den son iki yillik ithalat rakamlarinin madde grubu bazinda
incelenmesi sonucunda ise esasen konfeksiyon Urtnleri, elektrikli makina ve
cihazlar, makina ve cihazlar, bakir ve bakirdan esya, aluminyum ve
aluminyumdan egya, tarim Urdnleri, mobilya, cam ve seramik esya gibi
Ulkemizin ihracati agisindan énem arz eden bir ¢ok trln grubunda 2007 yilinda

Turkiye'den ithalatin 2006 yilina kiyasla arttigi izlenmektedir.

2007 yilinda isveg’in Tirkiye'den ithalatinda tekstil ve konfeksiyon Uriinleri (%
28.7), motorlu kara tasitlari (% 25.5), elektrikli makina ve cihazlar (% 16);
makina ve cihazlar, aksam ve parcalar (% 8); tarim Urunleri (% 4.6) metal

cevherleri (% 4.3) 6nem arz eden Urln gruplaridir.



2008 Yilinda isvec’in Tirkiye'den ithalatindaki ilk 20 Uriin (1000 SEK)

CN Tanim TR Toplam TR Pay

8703  |Binek otomobilleri 626.090 40.097.571 2%
Tasitlarda, ucaklarda veya gemilerde kullanilan tirden kablo baglanti

8544 ki 588.695 7.102.478 8%
akimlar

6109  [Tisortler, fanilalar, atletler, kaskorseler ve diger i¢ giyim esyasi (6rme) 500.532 2.720.689 18%

Esya tasimaya mahsus motorlu tasitlar, maksimum tasima kapasitesi 5
8704 309.198 9.116.985 3%
tonu gegmeyenler

8528  [Televizyonlar 249.412 12.146.886 2%

8474 Tas kirma, beton karigtirma vb. makinalarin aksam ve pargalari 203.957 1.746.858 12%

Kadinlar ve kiz gocuklar icin takim elbiseler, takimlar, ceketler,blazerler,
6204 elbiseler, etekler, pantolon etekler, pantolonlar, askili ve st 6n pargali191.556 3.104.814 6%
tulumlar, kisa pantolonlar ve sortlar (ylzmekiyafetleri harig)

Erkekler ve erkek gocuklar icin takim elbiseler, takimlar, ceketler,'blazerler,
6203 pantolonlar, askili ve Ust 6n pargal tulumlar, kisa 'pantolonlar ve sortlan187.870 3.264.833 6%
(ylzme kiyafeti harig)

Kilotlu coraplar,taytlar, kisa ve uzun konglu coraplar, soketler (varis
6115 ) ) ] . 178.201 978.758 18%
'coraplari dahil) ve patik seklinde goraplar (6rme)




8708 Motorlu tasitlarin aksam, parca ve aksesuarlari 174.469 42.519.357 0%
8418 Buzdolaplari, dondurucular ve diger sogutucu ve dondurucu cihazlar 168.105 4.051.806 4%
2603 Bakir cevherleri ve zenginlestiriimis bakir cevherleri 166.386 4.189.909 4%
Kadinlar ve kiz c¢ocuklar icin takim elbiseler, takimlar, ceketler,
blazerler,elbiseler, etekler, pantolon etekler, pantolonlar, askili ve Ust 6n
6104 } } 1161.103 1.123.549 14%
pargasi olan tulumlar, kisa pantolonlar ve sortlar (6rme) (ylzme kiyafeti
harig)
6302 Yatak carsaflari, masa ortileri, tuvalet ve mutfak bezleri 129.208 1.298.965 10%
6110 Kazaklar, sliveterler, hirkalar, yelekler ve benzeri esgya (6rme) 105.840 2.970.520 4%
8516  |Elektrikli ocaklar 97.102 4.124.845 2%
8450 Ev tipi tam otomatik camasir makinalar 82.841 2.145.848 4%
9401 Oturmaya mahsus mobilyalar 78.189 6.308.800 1%
2008 Kiyilmig/dilimlenmis/kavrulmus/krokan halinde findik ve karigimlari 67.268 878.852 8%
Cilah veya sirh seramikten déseme veya kaplama karolari ve 'kaldirim
6908 67.130 773.439 9%

taslari; cilali veya sirli mozaik kiipler ve benzerleri




2008 Yilinda isvec’in Tlrkiye'ye ihracatindaki ilk 20 Uriin (1000 SEK)

CN Tanim TR Toplam TR Pay
2601 Demir cevherleri ve zenginlestiriimis demir cevherleri 1.587.185 14.474.209 11,0%
3004 ilaglar 1.364.214 48.417.827 2,8%
8517 Kordonsuz ahizeli telli telefon cihazlar 1.290.317 63.073.143 2,0%
4703 Sodali veya siilfath kimyasal odun hamuru 416.756 14.814.392 2,8%
8523 Optik mesnetler: 371.352 7.768.153 4,8%
7225 Diger alasimli gelikten yassi hadde mamulleri 337.531 13.977.800 2,4%
4810 Sivanmis kagit veya kartonlar 314.256 21.987.317 1,4%
4801 Gazete kagidi (rulo veya tabaka halinde): 296.942 8.126.957 3,7%
8429 Sikistirma isini tokmaklamak suretiyle yapan makinalar Ve287.167 1629824 17.6%
yol silindirleri
3901 Etilen polimerleri (ilk sekillerde): 241.438 7.367.324 3,3%




Kémiur/kaya kesicileri, tinel agma makinalari, diger delme

8430 ) ] 220.511 5.546.259 4,0%
veya sondaj makinalari
Demir veya celigin dokintu ve hurdalari ile bundan elde

7204 ] ) 198.883 4.312.551 4,6%
edilen kulceler
Sikistirmayla ateslemeli igten yanmali pistonlu dizels ve yari

8408 3 y 3 geny P SVeY 190.514 14.976.111 1,3%
dizel motorlar

4802 Sivanmamis kagit ve karton 177.507 14.943.325 1,2%

8704 Esya tasimaya mahsus motorlu tasitlar 175.338 8.921.776 2,0%
87.01 ila 87.05 Pozisyonlarinda yer alan motorlu tasitlarin

8708 175.098 33.509.514 0,5%
aksam, parca ve aksesuari
Is1 degistiricileri ile bunlarin aksam ve pargalari (ev iglerinde

8419 173.361 11.007.404 1,6%
kullanilmaya mahsus olanlar harig)

7219 Paslanmaz celikten yassi hadde mamulleri 166.954 14.411.389 1,2%

4804 Kraft kagit ve kartonlari 151.191 15.126.992 1,0%

8703 Binek otomobilleri 142.221 55.013.419 0,3%




Tarkiye’ye ihracatinda ise elektrikli makina ve cihazlar; makina ve cihazlar;
metal cevherleri; kagit hamuru, kagit ve karton ile bunlardan mamul esya,
eczacllik urunleri; demir ve ¢elik drunleri; plastik ve plastikten mamul esya; ve

motorlu kara tagitlari 6ne ¢ikan trin gruplardir.

Ticari Engeller

isveg ticaret alaninda genel olarak AB mevzuatini uygulamaktadir. Bununla
birlikte, Ulkenin  Topluluga Katihm Anlasmasinda yer alan derogasyonlar
cercevesinde, salmonella (zehirlenmeye neden olan bir bakteri) kontroli ve
canli hayvanlarin sinir kontrolu (karantina) alanlarinda diger AB Uyesi ulkelere
kiyasla daha siki kurallar uygulamakta; taze ve dondurulmus et ve et Urtnleri ile
yumurta ithalati igin daha fazla kosul One surebilmektedir. Ayrica, alkol
tiiketimini ve bundan dogacak hastaliklari sinirlandirmak gerekcesiyle isveg'te
alkolll icecek satisI sadece Ulke ¢apinda 400 adedin Uzerinde perakende satis
magazasi bulunan “System Bolaget” isimli devlet tekeli tarafindan
yapllamaktadir. isvec'te etiketleme, markalama, paketleme, standartlar gibi
ticari uygulamalar, temel olarak tuketici guvenligi, cevrenin korunmasi ile diger
risk faktorlerinin sinirlandiriimasini hedefleyen ve oldukga karmasik bir yapi arz
eden AB mevzuati ile uyum igerisinde yiiritilmektedir. isveg'te “Serbest Bélge”
bulunmamaktadir. isveg'te gida ile glnlik kullanima konu olan mallarin
dagitiminin % 80 inden fazlasi ICA, Axfood, Coop, Sabis, Lidl gibi buyuk zincir
firma tarafindan gergeklestirimektedir. Adi gegen firmalar ithalattan tlketiciye
sunuma kadar tim dagitim zincirinde etkin olarak faaliyet gdstermekte olup,
Ulke iginde 7000 kadar perakende satis magdazalari bulunmaktadir. Ozel
urtnlerin satigi ise genellikle magaza zincirleri kanalyla gergeklestiriimektedir.
IKEA, mobilya ve i¢ dekorasyon, H&M ise hazir giyim alanindaki en énemli
zincirlerdir. Anilan firmalar blyuk 6lgude ithalata dayali olup, Turkiye de dahil
olmak lizere bir cok Ulkede temsilcilikleri bulunmaktadir. isvec¢’in toplam
ithalatinin yaklasik % 70’ini olusturan sanayi ve yatirirm mallarindaki ithalat ise
urin gelistirmeden finansmana kadar bir ¢ok hizmeti bir arada saglayan

ihtisaslasmis aracilar kanaliyla yurutilmektedir.



Fuarlar

isvec'te ticari fuar diizenlenen baslica dért merkez bulunmakta olup, anilan
merkezlere iliskin temel bilgiler asagidaki tabloda gdsteriimektedir. Bunun
haricinde, Nolia isimli bir organizasyon sirketi ilkenin kuzey boélgesinde Pitea,
Umea ve Sundsvall isimli G¢ farkh merkezde kiguk caph fuarlar
diizenlemektedir. isveg'te yil icinde diizenlenen tiim fuarlar hakkinda ayrintil

bilgiye www fairlink se web adresinden ulasmak mumkundur.

TABLO 22 — isveg'teki Fuar Merkezleri

Fuar Merkezi Sehir Web Adresi Kapali Alan (m2)
wWww

Stockholmsmassan|Stockholm 56500
stockholmsmassan se

Svenska Massan |Goéteborg www swefair se 41000

Elmia AB Jonkoping www elmia se 34 000

MalmoéMassan Malmo www malmomassan se 20 000

Tirkiye’'den isveg’e ihracat Yapilacak Sektdr ve Uriin Onerileri

1-FINDIK

Ulkemiz diinyanin en blyik findik Ureticisi olasinin yani sira findikta en biyuk
ihracat¢i Ulke konumuna da sahiptir. Turkiye, Urettigi findigin yaklasik yuzde
75'ini ihragc etmektedir. Halen Glkemizde yillik 1.800.000 ton i¢ kapasiteli 180
kirma fabrikasi ile yillik 350.000 ton i¢ kapasiteli yaklasik 40 igsleme tesisi
bulunmaktadir. 1970'li yillarda findik ihracatimizin % 90'I kabuklu ve natirel i¢
olarak gergeklesirken, son yillarda findik igsleme sanayisindeki olumlu ve hizli
gelismeler sonucunda igslenmis findik ihracatinin toplam ihracatimizdaki payi
%30'un uzerine gikmistir Son yillarda kalitenin artmasi ve fiyatlarinda cazip
olmasi nedeniyle findik ihracati strekli artmaktadir. Findik ihracatimizda Avrupa
Birligi Ulkeleri en dnemli yeri tutmakta ve bu Ulkelerin payi ihracatimizdaki atisa

paralel olarak artmaktadir.AB Ulkelerinin toplam findik ihracatimizdaki pay: yillar



itibariyle degismekle beraber % 80-85 dizeyindedir. Ulkemizde ekonomik
olarak yetistirilen 16 c¢esit findik tlrG bulunmaktadir. Findik, kabuklu ve
kabuksuz olmak Uzere, findik ezmesi, findik unu, findik yagi ve islenmis findik
olarak 7 grupta ihrac¢ edilmektedir. Bu ana basliklar altinda findik adi ile ihracata
konu olan Uriin sayisi 48'dir.inrag edilen findi§in yiizde 30'luk kismi iglenmis,
geri kalani ise naturel olarak ihra¢ edilmektedir. ihra¢ edilen findiklarin yiizde
75’1 cikolata sektorinde hammadde olarak kullanilirken, ylzde 251 de

sekerleme ve pastacilik sektérlerinde tiketilmektedir.

BASLICA ULKELER IiTIBARIYLE FINDIK VE MAMULLERIi iHRACATI

ULKELER MIKTAR (KG) DEGER (ABD DOLAR)
ITALYA 61.088.548 | 564.915.746
ALMANYA 48.517.121 | 435.255.995
FRANSA 17.681.865 | 162.863.862
BELCIKA 11.816.854 | 109.292.019
ISVICRE 9.838.672 | 86.793.785
HOLLANDA 7.716.859 | 67.242.975
INGILTERE 5.087.722 | 52.115.660
AVUSTURYA 5.375.885 | 50.443.237
POLONYA 4.433.317 | 43.764.332
ISPANYA 4.965.176 | 42.874.818
RUSYA 4.403.288 | 40.955.262
FEDERASYONU

ABD 3.087.683 | 27.232.331
UKRAYNA 2.747.506 | 25.167.272
AVUSTRALYA 1.862.893 | 17.797.331
BREZILYA 1.800.600 | 17.749.286
ISVEG 1.660.830 | 17.218.835
YUNANISTAN 1.700.020 | 15.487.078
MISIR 1.390.780 | 12.992.300
DANIMARKA 1.114.634 | 11.153.203
NORVEG 1.058.519 | 10.748.898
SLOVAKYA 1.038.150 | 10.324.720
ISRAIL 1.125.200 | 10.245.630
GUNEY AFRIKA 844.100 8.617.741




TUNUS 861.308 8.122.275

JAPONYA 703.865 7.009.223

HIRVATISTAN 698.037 6.785.338

Findik ihracatimiz Ulkeler itibariyle incelendiginde 90 civarinda ulkeye
findik ihracati gerceklestirildigi gortlmektedir.Bu meyvenin 600 yildan beri
ticareti yapilmaktadir. Turkiye, 1783’'den beri dinyaya findik ihrag etmekte ve
bu Grind her kitada insanlara yedirmektedir. Turkiye, bugin en fazla findigi
italya ve Almanya basta olmak tizere AB Ulkelerine satmaktadir. Findik ihracati
yapilan 90’1 askin Ulke arasinda Cin, Libya, Kanarya Adalari, Kolombiya, ABD,
Panama, Ozbekistan, Misir, Kostarika, Pakistan, Japonya, Estonya, Kanada,
Kazakistan ve Avustralya gibi tlkeler de yer almaktadir. Findik ¢ceyrek asir 6nce
toplam ihracatimizda ytuzde 20’nin Uzerinde bir paya sahipken, son yillarda bu
oran yuzde 2 seviyelerine kadar inmigtir. Buna ragmen, tarim drtnlerinde ilk

siradaki yerini korumakta ve Ulkemize ddviz kazandirmaktadir.

Cagdas pazarlama anlayisi geregi, isletme faaliyetlerinin baslangici
hedef pazara ve hedef pazardaki tuketicilere dayanir. Dolayisiyla, mevcut dig
pazarlardaki payini artirmak isteyen ihracatgi isletmeler, faaliyetlerine dis pazar
firsatlarinin incelenmesi ile baslamalidir. Disg pazar firsatlarinin belirlenmesi ve
deg@erlendiriimesi etkin bir bilgi sistemi ve arastirma calismalari ile mamkundar.
Pazar arastirmalari, yalnizca buglnkld pazar firsatlarinin degil, ileride ortaya
cikabilecek pazar firsatlarinin da degerlendiriimesine yardimci olur. Bdylece,
isletmelerin pazar ve mamul gelistiriimesine yonelik faaliyetlerinde sureklilik

saglanir.

Findik ve mamulleri sektori ve ihracati Glkemiz ekonomisi i¢in 6zel bir 6nem
tasimaktadir. Zira Glkemizin dinya findik Uretimindeki payl %75’e, ihracatindaki
payl ise % 84’e ulagsmistir. Ancak buna ragmen Ulkemizin findik Grininden
gereqi gibi yararlandigini sdylemek mumkun degildir. Clnku findik ve mamulleri
ihracatimizin yaklasik %75’i hazir findik (islenmemis) seklindedir. Ayrica
ihracatimizin  baytk bir kismi (yaklasik % 87’si), sadece AB Ulkelerine

yapilmaktadir. Dolayisiyla, birim degeri digsuk olarak dar bir pazar gergevesinde



dusunulen findik, Ulke ekonomisine geredi gibi katki yapamamaktadir. Yapilan
anket calismasinin sonuglari da gostermektedir ki, genel olarak isletmelerimiz
mevcut durumu degistirmek icin kayda deder bir calisma icinde dedillerdir.
Mevcut imkanlarin yetersizligi, bunun en énemli nedeni olarak gdsterilmektedir.

Eskiden beri birim degeri duslk olarak, dar bir pazar ¢ergevesinde yurutilen
findik ihracati; ya bu sekilde devam edecek, ya da pazar ve mamul gelistirme
calismalari bagslatilarak, Ulke ekonomisine olan katkisi 6nemli derecede
artirlacaktir. Bu g¢alismada acgiklanan tum veri ve bilgiler 1siginda findik ve
mamulleri ihracatimizda pazar ve mamul geligtiriimesi yolunda su temel

hususlarin yerine getirilmesi onerilir:

i-Findik mamulleri Uretim ve ihracatinin artirimasi calismalari 6ncelikle,
pazarlama anlayigi ¢cercevesinde ve uzun donemli bir yaklasimla ele alinmalidir.
Cunka, ihracatta basar ciddi ve uzun vadeli bir ugragsi gerektirir.

ii-Findik ve mamulleri ihracatgisi isletmeler, ihracatci birlikleri ¢catisi altinda bir
araya gelerek, dis pazar firsatlari hakkinda strekli olarak bilgi toplayan bir bilgi
sistemi olusturmalidirlar. Bdylece tek basina pazar firsatlarini sirekli olarak
takip edemeyen igletmeler de, bu imkani elde etmis olurlar.

iii-Dis pazar firsatlarinin arastirmasinda, AB digindaki pazarlara 6zel bir Gnem
verilmelidir. Kuzey Amerika, Latin Amerika, Asya ve Orta Dogu gibi bolgelerdeki
gelismis ve gelismekte olan Ulkeler 6zellikle incelenmelidir.

iv-isletmeler pazar ve mamul gelistirmede karsilasacaklari problemlerin
¢6zimuinde yoneticilerin sezgileri yaninda, pazar arastirmalari ile toplanilacak
bilgilerden de vyararlanmalidirlar. Basarili yonetim kararlari, arastirma ve
sezginin karisimi olarak ortaya cikarlar. Bu nedenle igletmeler imkanlarinin
elverdigi 6lgude bunyelerinde bir pazar arastirmasi birimine yer vermelidirler.
v-Findik mamulleri Ureticisi igletmeler kalite arastirma ve mamul gelistirme
laboratuarlari kurmalidirlar.

vi-Dig pazarlardaki alicilarin intiyag ve isteklerini kargilayacak findik mamullerini
gelistirme calismalari bilimsel bir yontem c¢ercevesinde yaratiimelidir. Bu
cercevede Universiteler, danismanlik sirketleri, reklam ajanslari, pazar arastirma
kuruluglari gibi uzman kuruluslarla igbirli§i halinde olunmali; yeni mamulin
basarisiz olma olasiligina karsi gerekli dnlemler alinmall ve gerekiyorsa pazar

testlerine bagvurulmahdir.



vii-Yeni mamul gelistirme iki yonllU bir stre¢ olarak dusunulmelidir. Bir yandan
mamulin esas fiziki yapisi Uretime hazir hale getiriimeye calisilirken; diger
yandan ambalaj, marka, kalite, fiyat, dagitim ve tutundurma gibi pazarlama
stratejileri de kabaca belirlenmelidir.

viii-Yeni mamul fikirlerinin ortaya c¢ikmasi tesadife birakilmamali; sistematik
olarak, bilimsel arastirmalar sonucu elde edilebilmeleri icin gerekli
orgutlenmelere gidilmelidir.

ix-Mevcut findik mamullerinde degisiklik yaparak yeni mamul gelistirme yerine,
daha ¢ok tamamen (orijinal) yeni mamul geligtiriimesi yolunda calismalar
yapilmalidir. Ancak bu tir yeni mamullerin gelistirilebilmesi igin buyuk arastirma
bltcelerine, ¢ok fazla uzman personele ve techizata sahip olmak gerekir.
Bunlarin tedarikinde igletmelerin glg¢ birligi yapmasi yaninda, devletin de
dnculiik etmesi gerekir. Oncelikle devlet, isletmelerin calismalarina yardimci
olmak amaciyla, makro dizeyde c¢alisacak uzman personelden arastirma
kurullari olusturmahdir. Bu faaliyetler icin gerekli finansman findik ve mamulleri
ihracatindan kesilen Destekleme ve Fiyat istikrar Fonu primlerinden
karsilanabilir.

x-Findik mamulleri tiretiminde ileri gitmis Ulkelerin (Almanya, Fransa, italya gibi)
isletmeleriyle ortak yatirimlara girisilmelidir.

xi-Bugln bir ¢ok Ulkenin kabul ettigi ISO 9000 kalite standartlarina uyum igin,
isletmelerin toplam kalite ydnetim sistemine gegis ¢alismalarini baglatmalari
gerekir. Cunkd 1SO 9000 kalite standartlari toplam kalite sistemini esas
almaktadir. isletmeler findik mamulleri ihracatini artirmak istediklerinde dis
pazarlarda siddetli bir rekabetle karsilagilacak ve bu standartlara uyum zorunlu
hale gelecektir.

xii-Findik ihracatinda pazar ve mamul gelistirme Oyle kiugUmsenecek bir
calisma degildir. lyi bilgi birikimi, diplomatik iliskiler ve biyik finansman
gerektiren boyle bir ¢calismanin, ¢cogu kiguk ve orta oOlcekli isletme dizeyinde
bulunan findik ihracatgilarinca tek baslarina gergeklestiriimesini beklemek pek
gercekci olmaz. Findik isleme sanayiinin desteklenmesi, islenmis findik
ihracatinin tesviki gibi ihracati gelistirmeye yonelik politikalarin da findik
ihracatindaki potansiyeli harekete gecirmesi zordur. Oysa, isletmeler glgclerini
ve deneyimlerini bir araya getirerek ve ihracatlarini tek elden yuriterek daha

basarili olabilirler. “Ortak ihracat pazarlama gruplan” diye adlandirilan bu



sekildeki organizasyonlar, gelisen Ulkelerin ihracat performansini kisa slrede

gelistirmede ¢ok daha etkili olmustur.

Ulkemizde Findik Uretimi ve isletme Biiyiikliikleri

Yogun olarak Karadeniz Bolgesinde yetistirilen findik, bugin tlkemizin 33 ilinde
uretilmektedir. Ekonomik olarak 395 bin aile yaklasik 540 bin hektar alanda
findik Uretimiyle ugrasmakta olup, bu da tahminen 2 milyon nufusa tekabul
etmektedir. Findik Uretimi yapan igletmelerin %61'inin, baska bir ifade ile 240
bin isletmenin (Trabzon, Giresun ve Ordu illerinde) tek gecim kaynagini findik
olusturmaktadir. 1991 tarim sayimi sonuglarina gére ortalama findik igletme
genisligi 14.5 dekar olup, toplam igletmelerin %48'i 20 dekarin altinda, %97’si
ise 100 dekarin altindadir. Ulkemizdeki ortalama isletme blyukltgu (59 dekar)
dikkate alindiginda findik igletmelerinin (bahgelerinin) 4 kat daha kiguk oldugu

gorulmektedir.

Diinya Findik Uretimi ve Baglica Uretici Ulkeler (1000 Ton)

ULKELER | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004

Turkiye 455 | 446 |410 | 580 |530 |470 |625 |510 |530 |480

italya 120 [ 120 | 98,7 | 127,6 | 138,7 | 119 | 120 | 130 | 115 | 140
ispanya | 15 |65 |25 |165 |27,8 | 17,8 | 262 |22 |26 |28
ABD 35 |17 |426 |14 |36,3 | 204 | 435 |38 |41 |43

Dinya 633 | 613 | 600 |767 |802 |691 |875 |790 |820 |810

Dunya findik Uretiminde ilk sirada yer alan Glkemiz dinya Uretiminin yaklasik %
70 ini olusturmaktadir.Ulkemizdeki dikim alanlarindaki artisa paralel olarak
retimde meydana gelen artis ve dzellikle italya ve ispanya’nin tretimi artirmasi
Dinya findik Uretimini artirir iken tiketimde ¢ok fazla artis olmamasi (Geligsmis
ulkelerde nufus artigi negatif olmaktadir) bazi yillar Glkemizde buyuk miktarda
findik stoklarinin olusmasina neden olmakta ve ulke ekonomisi bu durumdan

olumsuz etkilenmektedir.

Beslenmemizde o6nemli bir yeri olan findik gunluk yasantimizda ¢ok genis
sekilde tuketilen bir yiyecek olmamakla birlikte, gerez olarak , gesitli islenmis

sekillerde ve birgok yiyecege katilarak tiketilmektedir.



Findik kabugu Ulkemizde ¢cogunlukla yakacak maddesi olarak kullaniimaktadir.
Oysa findik kabugu c¢esitli sanayi kollarinda (Kontralit , Sunta , Yer
Musambalari, Plastik, Boya, Parlatma Yagi v.s.) hammadde olarak ¢ok rahat
kullanilabilir. Findik dinyada en ¢ok aranan kuru meyve 6zelligini yillardan beri
korumaktadir.Kuru meyveler arasinda kullanim alani % 35 civarinda olan
findigin yaklasik % 75 i Glkemizden ihra¢ edilmektedir. Yillardan beri Glkemizin
geleneksel ihrag¢ Grlnlerinden olan findikta, 1995 yilinda 185 bin ton i¢ findik
ihrag edilerek 590 milyon dolar, 1996 yilinda 143 bin ton i¢ findik ihra¢ edilerek
443 milyon dolar, 1997 yilinda 138 bin ton, i¢ findik ihra¢ edilerek 621 milyon
dolar, 1998 yilinda 137 bin ton i¢ findik ihra¢ edilerek 579 milyon dolar, 1999
yihnda 121 ton i¢ findik ihrag edilerek 443 milyon dolar, 2000 yilinda 112 bin ton
ic findik ihra¢ edilerek 367 milyon dolar, 2001 yilinda ise 174 bin ton i¢ findik
ihrac edilerek 485 milyon dolar doviz girdisi saglanmistir. Turkiye'nin ihracat
yaptigi Ulke sayisi arttikga ihracatta da 6nemli artiglar saglanmistir 2002 ve
2003 yillarinda gorulen artisa paralel olarak 2004-2005 ihracat sezonunda ilk

kez 2 milyon dolar baraji asiimigtir.

Diinya Findik Tuketimi

Findigin temel gida maddesi olmamasi yaninda fiyatinin yiksek olusu
tuketimini oldukca sinirlamaktadir. Bu 6zelliginden dolayi tuketim, genellikle kisi
basina milli geliri gok yluksek olan Avrupa ulkelerinde fazladir. Findik tlketen
Ulkelerde; findigin %70'ini gikolata, %20’sini sekerleme ve pastacilikta, %10'unu
ise kuru yemis olarak degerlendiriimektedir. Dinya findik tuketimi 300 bin ton/i¢
civarindadir. Yukarida da belirtildigi gibi findigin temel tuketim maddesi
olmamasi fiyatinin ylksek olusu tiuketimini belirleyen 6nemli faktorlerdir.
Dolayisiyla ulkelerin gelismislik durumlari ve findik mamulli maddelerin tiketim
aligkanliklar tiketimi biyik 6lcide belirlemektedir. Uretici Ulkelerin i¢
tuketimleri hari¢ tutuldugunda dinya findik tiketiminin yaklasik %95'lik bolumu
Avrupada tuketilmektedir. Almanya ve Rusya en buyUk tuketici Ulkelerdir. Bu
tlkeleri Fransa, ingiltere, Hollanda, Avusturya, isvicre ve iskandinav Ulkeleri
izlemektedir. Findik isleme sanayinde, son yilarda daha da artan arastirma ve
gelistirme calismalariyla, mevcut Grin gesitleri giin gectikce artmakta ve gelisen

ambalaj sanayi Urlnleriyle paketlenmek suretiyle de raf dGmdarleri uzatilmaktadir.



Ulkemizde findik sektorli, yerli hammadde kullanim orani ylksek, yurticinde
yaratilan katma degerin orta dlizeyde oldugu, kuguk Ureticilerden mutesekkil bir
Uretici kompozisyonuna sahiptir. Findik isleme sanayinin geligtiriimesi ile, iklim
sartlari uygun gittigi taktirde, her sene daha fazla stok tehlikesiyle karsi karsi
kalan Ulkemiz findid1 igin, gerek i¢ tiketimde, gerekse ihracatta énemli bir ¢ikis
noktasi saglanacaktir. Turkiye'nin findik ihracati yillar itibariyle artmis ancak,
rekolteye bagl olarak onemli dalgalanmalar gostermistir. 1997 yilinda 900
milyon dolara ulasarak zirveye ¢ikan findik ihracati ne yazik ki; ilerleyen yillarda
hem miktar olarak hem de deder olarak azalmig ve 600 milyon dolarlar
dizeyine kadar gerilemistir. Ancak bu olumsuz egilim 2000’li yillarin bagindan
itibaren yukselme trendine girmis ve 2001 yilinda 740 milyon dolar olan ihracat,
2005 yilinda da 1.9 milyar dolari agsmistir. Findigin tiketimin artirlmasi ve
ihracatinin yukseltiimesi ile birlikte istikrarli bir gelir kaynagi saglanacaktir. Bu
amagla, dis tanitima agirhk verilmelidir. Dinya findik Uretimi ve ihracatinin
bayudk bolimund elinde bulunduran Turkiye, yeni Pazar arayiglarina devam
etmelidir. Son istatistikler de gdsteriyor ki bu ¢abalar sonuglarini vermektedir.
Bir-ka¢ yil 6ncesine kadar 50 kadar Ulkeye ihracat gerceklestiren Turkiye bugtn
100 yakin Ulkeye ihracat gerceklestirmektedir. Hedef yillik 300 bin tonu asmak
olmalidir. Turkiye, dunya findik dretiminin ve ihracatinin % 70’ini tek bagina
gerceklestirmektedir. Turkiye buna ragmen findik fiyatlarinin belirlenmesinde
etkin olamamaktadir. Findigin fiyati 6zellikle c¢ikolata sanayinde bu Urunu
kullananlar tarafindan belirlenmektedir. Kamuoyunda Hamburg Findik Borsasi
diye bilinmesine ragmen, Hamburg’da fiziki anlamda bir Findik Borsasi yoktur.
Geligsen teknoloji ile birlikte alici ve satici arasinda elektronik ortamda fiyat
belirlenmektedir. Findik fiyatinin  belirlenmesini saglayacak, Findik Urin
Borsasr’'nin kurularak, bdlgede yetisen findikla ilgili kararlarin bdlgemizde
alinmalidir.

Kisi Basina Findik Tiiketimi (Gram/Kisi)

Ulkeler Nufus(Milyon) 1990 1993 |1998 |1999 |2000 |2001

Almanya [79,5 1.670 (1.281 |1.075 904 890 |1.150
Fransa 56,9 368 (314 (276 376 |250 (610
Hollanda |15,0 630 (818 400 |668 |800 (750

Belgika 10,0 819 |1.062 (1.078 |1.289 (1.400 (2.030




ingiltere  |56,4 146 (173 |158 138 (160 |130

Avusturya (7,8 1.252 |1.480 [1.316 (770 (890 |900

isvigre 6,9 1.716 [2.096 |1.791 |1.349 [1.820 |1.730

Ureticinin magduriyetinin énlenmesi icin bugiin gelismis (Ulkelerin tarimda
uyguladiklari destekleme sekli uygulanmalidir. Bir dinya Grand olan findikta
izlenecek politikalarin  belirlenmesinde artik devlet manti§i bir kenara
birakilmalidir.  Findik sektért ile ilgili kararlarin alinmasi asamasinda
ihracatcilarin, tlccarlarin ve onlart badli oldugu kuruluglarin goérusleri
alinmalidir. Ozellikle Borsalar Uretimden ihracat asamasina kadar findigi bir
batln olarak kabul ettikleri, kaliteli ve verimli Uretim icin Ureticinin mutlaka
memnun edilmesi gerektigi fikrinden hareket ettikleri icin politikalarin
olusturulmasinda agirlikli yer almalidir. Fiskobirlik kanaliyla uygulanan taban
fiyat politikasi gunimuizun ekonomik sartlarina uymamaktadir. Bu politika artik
terk edilerek, Fiskobilik'in sirtana ylklenen bu kambur artik atiimaldir.
Fiskobirlik’'te artik 6zel sektdr gibi hareket ederek piyasada arz ve talebe gore
fiyatin kendiliginden olugsmasina zemin hazirlamalidir.

Findikta izlenecek politikalarin belirlenebilmesi igin 6ncelikle mevcut durumun
bilinmesi gereklidir. Bunun icinde saglikli rakamlar mevcut degildir. Resmi
rakamlara gore findik alanlari 550 bin hektar civarinda gosterilmesine karsin bu
miktarin 700 bin hektar oldugu telafuz edilmektedir. Bu nedenle, uydu
sistemlerinden de yararlanarak alanlarin tespiti yapilmali, kalite, Uretici sayisi ve
verimlilik belirlenmelidir.

Uretiminden, ihracatina kadar yaklasik 5 milyon Kkisiyi ilgilendiren, findik
sektdrinde dinyada hak ettiimiz yeri alabilmemiz i¢in kamu kurum ve
kuruluglari ile 6zel girisimciler arasinda gerekli isbirliginin saglanmasi hayati
Onem tasimaktadir.

Bir sektdrde sanayi yonlu gelisim saglanabilmesi icin sektore yonelik yeterli arz
ve talebin bulunmasinin yaninda, arzin talep noktalarina hizli ve guvenli olarak
ulastiriimasi kriterine de énem verilmelidir. Ulagim kanallari bir maliyet unsuru
olup, bu maliyetin minimize edilmesi Urinln satis fiyatini etkileyecek bu da
sektoru ve sektordeki sanayi kuruluslarini etkileyecektir. Findik Tarkiye’de Ordu,
Giresun ve Trabzon illerinde rantabl olarak ve dinyaca kabullenilmis kalitede

uretilmektedir. Buna bagh olarak da bir ¢cok eksiklik ve sorunuyla birlikte findik



sanayisi bu illerde yogunlasmis ve gelismistir. Sanayi anlaminda gelisme, Urline
katma deger kazandirmak olarak algilanmahdir bu durumda da entegre
tesislerin kurulmasi 6nem ve dncelik arz etmektedir. Uriine yiksek katma deger
kazandiracak tesislerin kurulmasi, mevcut sermayedarin ve disaridan gelecek
sermayedarlarin bu boélgelerde yatirrm yapmaya tesvik edilmelidir.

Makro ekonomik istikrarsizliklar, déviz kurlarindaki dengesizlik, girdi
maliyetlerinin yukselmesi ve piyasanin surekli spekile edilmesi,serbest piyasa
mekanizmasinin saglkli bir sekilde isleyememesi gibi yapisal sorunlar findik
piyasasini olumsuz etkilemektedir. Findik sektdrindeki sanayi kuruluslari bu
makro ekonomik olumsuzluklardan etkilenirken bir cogu kapasite kugultmus atil
kapasiteyle calismak durumunda kalmistir.Uygulanan devlet tegvikleri sanayinin
sorununu ¢dzememis aksine rekabet glcunu olumsuz etkilemistir.Sektorel ve
Bolgesel Tesviklerin uygulanmasi gerekmektedir.

Sektordeki mevcut firmalarin sermaye yapilarinin zayif olmasi direkt satis
yapma ve buyUk parti siparis alma imkanlarini engellemektedir. Bunun
sonucunda dusuk kar marji ile gcalismak zorunda kalmaktadir. Bu manada
sektorel tesvikler dnem kazanmakta olup, 6zel kredilendirmeler ve diger destek
tesvikleri ile sektordeki mevcut sanayi igletmelerinin finansal yapilari
guclendirilip, kar marjlarini artirmalarinin 6nu agilimahdir.

Sektérde bulunan sanayi isletmelerinde yeterli AR-GE calismasi
yapillmamaktadir. Bunun sonucunda yeni Urin gesitlemesi ve yogun teknoloji
kullanimi gergeklesmemektedir. Uretim faktorleri arasinda vazgegilmez bir
noktaya oturmus olan “Teknoloji’nin ¢agin ve rekabet sartlarinin gerektirdigi
sekilde kullaniimamasi sektoérin sanayi yonlu gelisimi ve drgutlenmesi 6ninde
onemli bir diger sorundur. Findik tuketilen yerli sanayilerin gelisimine ve
tesvikine yonelik politikalar tretilmelidir. AR-GE c¢alismalari finanse edilmelidir .
Mamul gesitlendirmelerinde TUBITAK, FTG, Findik Arastirma Enstitiisii gibi
kurumlara daha genis olanaklar saglanmali ¢alismalari daha ciddiye alinmalidir.
Tark findiginin tim dunyaca kabul edilen taninan bir markasi yoktur . Bu gun
dinya pazarlarinda “Fransiz Sarabi”,"Hawana Purosu”, “Belgika Silah1” nasil ki
kendi markasi ile yer aliyor ve araniyorsa Turk Findidi icinde ayni durumun

gerceklestiriimesi gerekmektedir.



Tiirkiye’nin Findik ihracati

Findik imal eden,findik isleyen miesseselerin bir cogu gayri sihhi calismaktadir.
Blyuk ve ciddi firmalar, ucuz ama kalitesiz Uretim yapan bu firmalar ile de
rekabet etmek zorunda kalmaktadirlar. Kalite bilinci tam olarak olusmamigtir
tuketici icin, malin ucuz olmasi énemli bir tercih sebebidir. Ancak olaya daha
genis bakilmalidir, ucuz da olsa insanlar para 6deyerek sagliklarini riske
atmaktadir. Ayrica kaliteli Uretim yapmak igin énemli yatirnmlar yapan ve ciddi
maliyetlere katlanan buyuk firmalar haksiz bir rekabet ortami iginde
kalmaktadirlar. Avrupa kapilarindan “Aflatoksin” iddiasi ile geri donen findiklar i¢
piyasaya Ozellikle metropol kentlerde piyasaya surtlmektedir. Bu durum
piyasanin haksiz ve denetimsiz rekabet kosullarinin baskisinda kalmasina

neden olmaktadir.

Uriin Miktar Deger Miktar Deger Miktar Deger Miktar | Deger

Kabuklu | 533 1.184 523 1.178 675 928 316 362
Findik

ic 121.199 | 443.894 | 112.129 | 366.737 | 174.727 | 486.087 | 56.362 | 136.974
Findik

Findik 178 763 602 1.802 76 239 55 134
Ezmesi

Findik 6.619 23.889 | 6.560 20.659 | 6.580 17.969 | 2.242 | 5.210

Unun

Findik 1.418 3.358 1.470 2.749 3.484 3.624 2794 | 2494
Yagi

Dunya surekli degisim igindedir. Her gecen gun yeni trendler ortaya
cikmaktadir. Saglikli yasam, organik tarim, bilingli tlketici bu trendlerdendir.
Findik danyanin en mukemmel gida maddesidir, kalp-damar saghg: basta
olmak uzere insan saghg Uzerindeki olumlu etkileri artik tim otoritelerce kabul
edilmis durumdadir. Saglik deposu bu urini en ¢ok Ureten ve ticaretinde lider
olmamiza ragmen, bu yoninu gerek dis gerekse i¢ pazarda islenememigtir.
Findik kendi blnyesinde bir cok avantaj barindirmaktadir, bu avantajlarin pazar
payini artirmak icin bir ara¢ olarak kullaniimasi vizyonu yoktur. Sektérin sanayi
yoluyla gelisimi ve 6rgutlenmesinde findikla ilgili tim g¢evreleri icine alacak bir

“‘Milli Findik Politikas1” saptanmali, kisa-orta ve uzun vadeli hedefler tespit



edilmelidir. Uretiminden, pazarlanmasina kadar plansiz bir sekilde bu gline

kadar gelmis olan findik piyasasi icin,planli déneme gecilmelidir.

2-GAY

FAO 2006 vyih istatistiklerine goére; Dinya’da cay tarim alanlari 2.717.398
hektara ulagsmistir. Bu alanin % 87,8’i Asya, % 9,8’u Afrika, geri kalan % 2,4’lUk
kismi ise Guney Amerika, Okyanusya ve Avrupa kitalarinda bulunmaktadir.
2002-2006 yillari arasinda c¢ay uretim alanlart % 9 oraninda geniglemigtir.
Ulkeler itibariyle cay tarim alanlarinin, % 41,1'i Cin, % 18'i Hindistan, % 7,8'i Sri
Lanka, % 5,4’0 Kenya, % 4,3’40 Endonezya, % 4,5'i Viet Nam, % 2,8’i Turkiye ve
% 1,8’i Japonya’da bulunmaktadir. Dlinya'da ¢ay uUretimi 2006 yilinda 3.649.490
ton’a ulagsmistir. Bu Uretimin % 82'si Asya, % 15’i Afrika, % 3’0 ise Amerika,
Okyanusya ve Avrupa Kkitalarinda gergeklestiriimektedir. 2002-2006 yillari
arasinda, bes yillik sire¢ sonunda dinya uretimi % 13 oraninda artmigtir. Yillhk
artis orani ortalamasi % 2,6'dir. 1995-2005 yillari arasinda, on yillik sureg
sonunda en yuksek Uretim artisi Viet Nam (%141,2) da, en fazla Uretim azahsgi
ise ( 37,6) Gurcistan’dadr.

Dunya toplam c¢ay uretimin % 27,1’ini Cin, % 24,4’4nu Hindistan, % 8,5’ini Sri
Lanka, % 8,5’ini Kenya, % 5,5'ini Turkiye, % 4,7'sini Endonezya, % 2,5ini
Japonya ve % 18,8ini diger Uretici Ulkeler gergeklestirmektedir. Dlnya cay
tretiminin % 70’i Siyah, % 23’0 Yesil, % 7’si Oolong, instant, White ¢ay ve diger
cay gesitlerinden olusmaktadir.

Dunya’da cay ithalati, hem cay dUreticisi olan Ulkeler, hem de cay Ureticisi
olamayan Ulkeler tarafindan yapilmaktadir. FAO’nun 2004 yili verilerine gore,
toplam gay ithalati 1.404.971 ton’dur. ithalatta en biiyiik paya sahip (lkeler, AB-
25 ulke (% 23,1), Rusya Federasyonu ve Bagimsiz devletler (% 12,2), Pakistan
(% 8,2), ABD (% 7,0), Misir (% 5,2), Irak (% 4,9) ve Japonya (% 4,0) dur.

Dunya da tuketim amagh net ithalat miktari ise 1.395.000 tondur. Toplam ithalat
ile net ithalat arasindaki fark 124.000 tondur. Bu miktar cay ise ulkeler
tarafindan re-export edilmektedir.

Re-export dinya cayciliginda ozellikle Uretici Ulkelerin birbirlerinin c¢aylarini

harmanlamak suretiyle yada tlketici Ulkelerin ithal ettikleri cayl yeniden



harmanlayip ihra¢c etme islemidir. Re-export yapan en onemli tlketici Ulke
ingiltere’dir.

ITC)YIllik kisi basina cay tiiketim miktarlari yiiksek olan ilk bes iilke ise; irlanda
(3,2 kg), ingiltere (2,6 kg), Kuveyt (2,5 kg), Tirkiye (2,3 kg) ve Katar (2,0 kg)'dir.
Turkiye, g¢ay tarim alanlarinin genigligi bakimindan, dunyada Uretici Ulkeler
arasinda 7. sirada, kuru cay uretimi yoninden de 5. sirada, yillik kisi basina

tuketim bakimindan ise 4. sirada yer almaktadir.

ULKELER CAYLIK ALAN
(Bin Hektar)

CIN 1.118

HINDISTAN 490

SRi LANKA 213

KENYA 147

ENDONEZYA 116

VIETNAM 123

TURKIYE 77

Diger Ulkeler toplami 433

Genel Toplam 2.717

Dogu Karadeniz bdlgesinin dogal sartlari geregi, tariminda kimyasal micadele
yapllmamasi  nedeniyle dUretilen kuru caylarda pestisid kalintisi
bulunmamaktadir. Bu durum organik tarim icin ciddi bir avantaj oldugundan
Caykur tarafindan Borgka Bolgesi alani Murath Cay Fabrikasi hinterlandi ile
Camlihemsin ve Rize Hemsin ilge havzalarini organik ¢cay tarimi yapilacak alan
olarak belirlemigtir.

Avrupa Birligi aday ulkesi olan Turkiye, surecin olumlu neticelenmesiyle birlik
icerisinde siyah ve yesil Uretiminde oldugu gibi tek “Organik Cay” Ureticisi lUye
ulke olacaktir.

Organik cay tarimini bolgeye yerlestirmek amaciyla yapilacak calismalarin
organizasyonu icin Caykur blnyesinde olusturulan Kurul, éncelikle Ureticilerin
organik cay Uretebilmesi icin projenin teknik altyapisi, tarimsal egitim ve

prosedur calismalari anlaminda yapilmasi gereken iglemleri tespit etmis ve



duzenli olarak toplantilar tertip etmistir. Bu c¢alismalar araliksiz olarak
surdurulmektedir.

Konvansiyonel cay tariminda oldugu gibi organik ¢ay tarimini da ulkemize
yerlestirmek ve sanayisini gelistirmek amaciyla Rize ili Hemsin ilgesinde organik
ve konvansiyonel yas cay yapragi isleyecek 100 ton/gun kapasiteli bir fabrika
kurulmustur. 2009 yili yas cay kampanyasinda Uretime gecmesi planlan
fabrikada, bdlge hinterlandindan toplanacak olan 3.000 ton civarinda organik
yas ¢ay alimi planlanmaktadir.

Bununla birlikte bdlgenin mevcut tabii cografyasi ve mikro klima sartlarinda
tarimi yapilan yari organik diyebilecedimiz yas caylarindan hazirlanan gegis
arinu olan “Yesil Gay” piyasaya sunulmustur.

Ayrica 6zel sektor tarafindan da organik ¢ay uretim calismalari yapilmaktadir.
Ulkemiz caycihginin saglikli bir yapiya kavusturulabilmesi, Gretim tiiketim
dengesinin saglanmasiyla mimkundur. Bu denge bugun itibariyle kurulmustur.
Bugiin diinyada 3,6 milyon ton kuru ¢ay Uretilmektedir. Uretilen kuru ¢ayin 1,8
milyon tonu Uretici Ulkelerde tiketiimektedir. Geriye kalan, 1,6 milyon ton
tiketim fazlasi cayin ise, dinya pazarlarina sudrtlmesi icin Uretici ulkeler
arasinda buyuUk bir rekabet yasanmaktadir.

Dunyada cay ureticisi Ulkeler az gelismis ya da gelismekte olan Ulkeler olup, bu
Ulkelerde hem isgucinin hem de hammaddenin ucuz olmasi nedeniyle
maliyetler oldukga dusuk olarak gerceklesmektedir. Diger Uuretici Ulkelerin
hammadde fiyatlari bizim fiyatlarimizdan 1,5-2 kat, iscilik giderleri ise 5 kat daha
diisuktir. Bunun sonucu olarak da Ulkemizin, diger Uretici Ulkelere gore cay
ihrag etme sansi oldukga azdir.

ihracatta fiyat engelinin yaninda, kalite konusunda da sorunlar mevcuttur. Kalite
konusunun halledilmesi, hammadde kalitesinin islahiyla ilgili tarimsal projelere
ve teknolojideki eksikliklerin giderilmesine baghdir.

Avrupa Birligi ve diger Avrupa Uulkelerinde 3.000 ton kadar paketli cay ihra¢
potansiyeli bulunmaktadir. Caykur tarafindan 2008 yilinda Almanya, Amerika
Birlesik Devletleri, Avusturya, Avustralya, Gircistan, Fransa, ingiltere, isvicre,
Singapur, Hollanda, Belgika, Kanada Romanya, KKTC, Turkmenistan ve Suudi
Arabistan gibi Ulkelere ¢ay ihracati yapiimistir.

Dogu Karadeniz Boélgesinin en temel gecim kaynagi olan ¢ay trinunde onemli

sorunlar yasaniyor. Birgok tarimsal Urlinde oldugu gibi cayda da Uretim-tlketim



dengesizligi vardir. Geleneksel yontemlerle ve plansiz yapilan cay uretimi

yillardir kuralsizlastiriimis ve tek Gran kultira-aliskanligi olusmustur.

Uzun vyillar cay ureticileri yerine Caykur desteklenmis, Ozellikle kiglik olgekli
Uretim yapan ve gelirini sadece c¢aya baglayan aileler ¢ok zor bir hayat
micadelesinin igine itilmistir. Cay sanayicileri de bir taraftan devleti arkasina
alan Caykur ile, diger taraftan kendi iginde kuralsiz, sistem digi, kayitsiz ¢alisan
degirmen turt imalathaneler, paketlemeci ithalatgi firmalarla ve onlarin biraktigi

kotl imajla micadele etmektedir.

1938 yilinda baglayan, 1970’li yillarda 6nemi artan ve bdlgenin en énemli gegim
kaynagi olan cay Uretimi, Karadeniz insaninin bir yasam parcasi haline
gelmigtir. Dogrusu 1970’li yillardan itibaren cayla yatip-kalkan Karadeniz
insaninin bu birliktelikten gok memnun oldugu sdylenemez.

Dunyada tek zirai ila¢ kullanilmadan Uretilen ve kimyasal madde icermeyen ¢ay
sadece Turk cayidir. Bu 6zelligin ¢cok yodun reklamlarla igslenmesiyle dlnya
piyasalarina girmek mumkidn olabilir. Cay Sanayicileri diinya piyasalarina
tanitim ve reklam yapabilecek maddi glce sahip olmadigindan, bu gorevi
devletinde katki sagladigi bir tanitma grubu olusturarak uygulamaya koymak

gerekir.

Turk cayinin dunya pazarina girebilmesi (ihracat) oncelikle dusuk maliyet ve
kaliteli Uretimle birebir alakalidir. Reklam ve pazarlama g¢ay ihrag etmenin bir
diger énemli kosuludur Gerektiginde profesyonel pazarlamaci ve reklamcilarla

igbirligine gidilmelidir.

isletme sermayesi bile bulmakta zorlanan ¢ay sanayicilerinin dunya
piyasalarina hitap edecek tarzda reklam ve pazarlama butcesi ayirmalari
muamkin degildir. Bu nedenle Cay Tanitma Grubu ve batgesi olusturulmalidir.
Bu grubun bitgesi icin borsalara kote edilen drtinlerden ylzde 1, Ureticiden de
yuzde 1 kesilerek bir fon olusturulabilir. Bu fonun kullanimi devletten tamamen

bagimsiz 6zerk bir kurula verilmelidir.

Ozel sektoriin diinya piyasalarina girebilmesi icin, kisa bir siire gecerli olsa bile,



tesvik imkanlari saglanmalidir. Cay ihracatinin artirimasi konusunda Dis

Ticaret Mustesarligi bir an dnce harekete ge¢gmelidir.

3-ORGANIK TARIM URUNLERI

Ulkemizde sdzlesmeli yetistiricilik sistemi ile baslayan organik tarim drinleri
uretimi, konvansiyonel Grtnlerde oldugu gibi talep yaratma ¢abalarinin yogunluk
kazanmasi sonucu badimsiz projelerle gergeklestirilien Uretim sekliyle de
desteklenmeye baglamistir. Dis pazarlarca talep edilen gesitlerin talep edilen
miktarlarda Uretilmesiyle 1985 yilinda baslayan organik tarim urGnleri Gretimi,
2000’li yillara gelindiginde yeni bir boyut kazanmistir. Kuru incir, kuru Gzim ve
kuru kayisi ile baglayan organik tarim Urlnleri Gretimi; bitkisel UrUnler, islenmis
gida Urdnleri ve diger tarim ve gida drlnleri olarak siniflandirabilecegimiz
sektdrel yelpazeye ulasmistir. ilk yillarda sadece 8 iirlin organik olarak
uretilirken, 2007 yilinda Uretilen Grin cesidi 201’a ulasmis, 10.553 Uretici
135.360 hektar alanda 431.203 ton Urin elde etmistir. Organik hayvancilik
sektord henlz gelismekte olup, 6zellikle Dogu Anadolu Bdlgesi’'nde bu konuda
yatinmlar yapilmaktadir. Ozellikle siit ve sit riinleri konusunda yurtici talep
giderek artmaktadir. Organik pamuk Uretiminin artmasiyla organik tekstil sektdru
giderek 6nem kazanmis olup, son yillarda organik Urln yelpazesine organik
bebek tekstili, havlu ev tekstili ve yatak da eklenmigtir. Organik bebek mamalari,
bebek giysileri, oyuncak ve bebek kozmetiklerine olan talep 6zellikle 012 aylik
bebekleri olan anne babalarin hassasiyeti nedeniyle yurtdisinda oldugu gibi
yurticinde de giderek artmaktadir. Ulkemizde organik bitkisel ve hayvansal
artnler Uretimi, islenmesi ve pazarlanmasi 18Aralik 1994 tarihli Resmi Gazete’de
yayimlanan “Bitkisel ve Hayvansal Urlnlerin Organik Metodlarla Uretilmesine
iligkin Yonetmelik”, 11 Temmuz 2002 tarih ve 24812 sayili resmi gazetede
yayimlanan “Organik Tarimin Esaslari ve Uygulanmasina lliskin Yonetmelik” ile
yeniden dizenlenmistir. Daha sonra bahsi gegen yonetmelik 22.08.2003 tarih ve
25207 sayili resmi gazetede yayimlanan “Organik Tarimin Esaslar ve
Uygulanmasina Dair Yonetmelikte Degisiklik Yapiimasina Dair Yénetmelik” ile
revize edilmistir. Aralik 2004’de de Organik Tarim Kanunu yurutrlige girmistir.
S6z konusu, kanununun yurlrlige girisinden yaklasik 6 ay sonra 10 Haziran 2005

tarih ve 25841 sayili “ Organik Tarimin Esaslari ve Uygulamasina iliskin



Yoénetmelik” yartrlige girmistir. Son olarak 17 Ekim 2006 tarih ve 26322 sayili
“Organik Tarimin Esaslari ve Uygulanmasina lliskin Yénetmelikte Degisiklik
Yapilmasina Dair Yonetmelik” ile revize edilmistir. Tarim ve Kdy isleri Bakanlidi
konu ile ilgili yetkili kamu kurumudur. Organik Urtnler Uretim ve ticareti 6zel
dizenlemeler gerektirmekte, bu dizenlemelerin de uluslararasi bazda kabul
goérmus kontrol ve sertifikasyon kuruluslarinca kontrol edilmesi gerekmektedir.
Ulkemizde Tarim ve Koy Isleri Bakanhg tarafindan yetkilendirilmis 13 kontrol ve
sertifikasyon firmasi faaliyet gostermektedir. Bunlardan 8’i AB Ulkelerinde faaliyet
gOsteren firmalarin Turkiye temsilcilikleri olup, digerleri Turk firmalaridir.  Diger
Ulkelerde oldugu gibi henlz UGlkemizde de organik tarim Urlnleri dig ticaretine
iligkin istatistiksel altyapi olusturulamamistir. Bahsedilen nedenle, ihracata ait
istatistiki degerler ancak Ege Ihracatgi Birlikleri kayitlarindan izlenebilmektedir.
Buradan hareketle ihracatgi firmalarimizin organik tarim trtnlerini ihrag ederken
s6z konusu urun grubunun ihracatinin kayda bagh oldugunu g6z 6nunde
bulundurmalari ve ilgili ihracatgi Birligine kayit yaptirmalari énem arz
etmektedir. Tarim ve Koyisleri Bakanligi tarafindan agiklanan Gretim istatistikleri
ile Ege ihracatci Birlikleri tarafindan aciklanan dis ticaret istatistikleri arasinda
onemli bir farkhlik gorilmektedir. Bahsedilen istatistiksel farkliik asagidaki
nedenlerden kaynaklanmaktadir. - Tarim ve Koyigleri Bakanligi tarafindan
aciklanan istatistiki veriler islenmemis Urlin degerlerini yansitmaktadir. - Ege
ihracatg Birlikleri'nce agiklanan istatistik degerler ise iglenmis riin (yas,
kurutulmus, dondurulmus ve diger sekillerde islenmis ran) degerlerini
yansitmaktadir. - Organik tarim trtnlerinin bir kismi yurtici tiketime sunulmakta,
dolayisiyla Ege ihracatc Birlikleri kayitlarinda yer almamaktadir. - Organik tarim
Urtnleri ihracatinin kayda bagl olmasina karsin firmalarimiz zaman zaman
kayit yaptirmamaktadir. - Ayrica, Dunyada ve ulkemizde konvansiyonel Urtnler
ticaretinin izlenmesine imkan saglayan Armonize Siniflandirma sisteminin
organik tarim Urdnleri icin olusturulmamis olmasi tim didnyada organik tarim
artnleri ticaret istatistiklerinin izlenmesini gugclestiren bir diger énemli faktor
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. 198586 yillarinda kuru GzUm, kuru incir, kuru
kayisi ihracata konu olan organik tarim drtnleri iken, ginimuzde sektor ve urin
yelpazesi genislemistir. Organik Urlnler Gretim ve ihracati sert kabuklu ve kuru
meyveler, dondurulmus meyve ve sebzeler, yas meyveler ve sebzeler,

baharatlar ve bakliyat sektorlerinde yogunlasmis olup, gulsuyu, gulyad,



zeytinyagl, pamuk ve tekstil Grlnleri Uretimi ve ihracati gerceklestirilen diger
organik drtinler olmustur. ihracatimizin yoneldigi Glke sayisi 32 olup, AB lilkeleri
en onemli ihra¢ pazarlarimizi olusturmaktadir. AB Ulkeleri disinda, Kuzey
Avrupa ulkeleri, ABD, Kanada ve Japonya dikkat ceken potansiyel pazar
gorunumuindedir. Tarim ve Koyigleri Bakanhgrnca yayimlanan yodnetmelige
ilave olarak ekolojik drunler ihracatini belirli bir disipline kavusturmak ve
altyapisini hazirlamak amaciyla 6.1.1996 tarih ve 22515 sayili Resmi Gazete'de
yayimlanan ihracat Yénetmeligi eki Kayda Bagli ihracat Listesi' nin 7. Maddesi
cercevesinde ekolojik Uriinlerin ihracati kayda baglanmigtir. Ege lIhracatgi
Birlikleri Genel Sekreterligi s6z konusu Urunlerin kayit ve ihracatina yonelik
islemlerde Koordinator Birlik olarak tayin edilmistir. Pek ¢ok tlkede oldugu gibi
Ulkemizde de organik Urun dis ticaret istatistiklerini tutmak Gzere gelistirilmis bir
sistem olmadidi icin, yapilan ihracatin tamami istatistiklere yansimamaktadir.
Gergekte ihracatimizin daha fazla oldugu dusunulmektedir. 1930’lardan buglne
kadar biyolojik tarim modeli bir ¢ok lilkede uygulanmistir. Danimarka, ingiltere
ve Isvicre Avrupa’da biyolojik tarimin temellerini atan (lkeler olmuslardir. Bugin
ABD, Kanada, Avustralya, Japonya ve Avrupa Birligi Ulkeleri gibi gelismis
Ulkelerde i¢c pazar surekli artis gosteren organik Urlnlerin Uretimi gelismekte
olan Ulkelerde de gergeklestiriimektedir. Ancak, gelismekte olan Ulkelerde
organik Uretim yapisi farkhlik arz etmektedir. Uretim ic pazarin talebini
cevaplamak amaciyla degil, ihracat amaciyla baglamistir. Degisik Ulkelerde
yapilan ulusal bazdaki organik tarima yonelik calismalar bagimsiz olarak
surduralirken, 1972 yilindan sonra bu galismalar IFOAMUluslararasi Organik
Tarim Hareketleri Federasyonu’nun organizasyonu altinda toplanmigtir. Merkezi
Almanya’da olan IFOAM'In temel fonksiyonu dinyada organik tarimla ilgili bilgi
aginin koordinasyonu olarak tanimlanabilir. Datamonitor tarafindan hazirlanan
pazar arastirmasinda; dinya organik pazarinin buyukligunin 2006 yilinda 36.7
ABD dolarina ulastigi ve tuketimin buyuk kisminin Kuzey Amerika ve Avrupa
ulkelerinde gerceklestirildigi tespit edilmistir. Son 5 yilda (20022006) Amerika’da
organik gida satislar % 12 artarak 2006 yilinda 18.2 milyar ABD Dolarina ve
Avrupa’da %15 artarak 14.6 milyar ABD Dolarina ulagsmistir. Avrupa’da
tiketimin en cok oldugu (lkeler iskandinav ve Alp (lkeleridir. Meyve ve
sebzeler, 2006 yilinda 14.5 milyar dolarlik satis hacmi ve %39,5’luk payi ile

toplam organik gida pazarindan en bayuk payi alan sektér olmustur. Ekmek ve



hububatlar ise 6 milyar dolarlik satis hasilati ile pazardan % 16.5uk pay
almigtir. 20062011 yillarini  kapsayan 5 vyilik dénemin sonunda yine
Datamonitor verilerine gore; pazarin toplam degerinin 67.1 milyar ABD dolari
olacagl tahmin edilmektedir. Amerika’da toplam Pazar buydkligunin 29.7
milyar ABD dolarina, Avrupa’da ise 27.8 milyar ABD dolarina ulasacag! tahmin
edilmektedir. Artan destekleyici hikumet politikalari, saglik ve c¢evresel
konularda bilingli tUketiciler ile organik gidalara olan talebin blyuyerek devam
etmesi beklenmektedir. Organik trlnlere olan talebin buyUk bir bolumua gelismis
Ulkelerden kaynaklanmaktadir. Son zamanlarda sut drtnleri, et ve et Grunleri,
hazir yemekler dahil olmak Uzere iglenmis diger gidalar, bebek mamalari,
cikolata gibi Urlnler 6nem kazanmakla birlikte Bati Avrupa pazarinda organik
yas meyve ve sebze sektdrl hala buylk bir paya sahiptir. Bu baglamda
konvansiyonel yas meyve ve sebze sektdrunldn yani sira organik yas meyve ve
sebze sektdri acgisindan da 6nemli potansiyele sahip olan ulkemizin, bu
potansiyeli dederlendirebilmesi icin Avrupa Birligi Uulkelerinde yasanan

gelismeleri dikkatle izlemesinde fayda gortlmektedir.

4-KAGIT URUNLERI SANAYii

Kagitkarton Uretim teknolojisi genel olarak; odun, yillik bitki ve atik kagit gibi
hammaddelerden kimyasal, yar kimyasal ve mekanik yollarla elde edilen
hamurlarin dovme, kesme, sacgaklandirma ve temizleme gibi islemlere tabi
tutularak dolgu ve sartlandirma maddeleri ilave edildikten sonra elek Uzerinde
safiha olusturulmasi, kurutulmasi ve bunun uygun ebatta kesilmesi islemlerini
kapsar. insan émrii boyunca en ¢ok tiiketilen sanayi Griini olan kagit ve kagit
trevlerine iligkin veriler, bir Ulkenin gelismiglik dizeyinin édnde gelen evrensel
Olcutlerini olusturmaktadir. Modern dunyanin vazgecilmez Granu kagit, esas
olarak tabakalar halinde olup, odun hamurunun selllézik liflerinden olugmustur.
ilkdnceleri, yazi yazma ortami olarak kullanilan kagit, bu kullanimi ile uygarlik
ve kultirin gelismesinde 6nemli bir rol oynamistir. Ama yazi kagitlari artik
gunumuzde kagit endustrisi dretiminin kdguk bir oranini olusturmaktadir.
Tarkiye’de 1936 yilinda kurulan kagit sektorl, 1980’li yillara kadar talebi yurtigi

Uretimle karsilama amaci dogrultusunda faaliyet gostermistir. 196379 dénemi



Tark kagit sektort icin tam bir blyime ve gelisme donemi olmustur. Uzun yillar
dis rekabete kapali olarak gelisen sektor, Avrupa Birligi (AB) ile Turkiye
arasindaki gumruk duvarlarinin kaldiriimasi ile yeni bir ddneme girmistir. Dlinya
kagitkarton uretimi 382 milyon ton’dur. Turkiye 3 milyon ton kurulu kapasitesi ile
dinya kagitkarton dretiminde 25. sirada yer almaktadir. Turkiye, yilda ortalama
2 milyon ton kagit Uretmekte, tiketim ise 4,3 milyon tonu bulmaktadir. Dlnya
kagit tiketiminde 18. sirada yer almaktadir. Tarkiye'deki kagitkarton tuketim
miktari 2008 yili i¢cin 4.3 milyon ton olup, bu miktar 2007 yilindaki tiketim
miktarimiz olan 4.6 milyon tona gore %6 azalmigtir Amerika 'da kisi basina yillik
kagit tuketimi 350 kg., Avrupa'da 150 kg., Turkiye'de ise 55,4 kg. dir. Kagit,
karton ve oluklu mukavva tuketimindeki blUylme nedeniyle, yurtdigindan
gelecek yeni bilgi ve teknolojiye olan ihtiyag hizla artmigtir. Diger Ulkelerde,
Ozellikle Bati Avrupa’da sektordeki buyime durma noktasina gelmistir. Karton
tiketimi de dusme egilimi gostermektedir. Turkiye’de ise kagit ve mukavva
tiketimi artmaktadir. Turkiye oluklu mukavva uretiminde yilhk 921,000 tonla
Avrupa’da 6.siradadir. Turkiye halen Avrupa’nin temel oluklu mukavva
tuketicilerinden biridir. Yilhk 261,000 tonluk tlketimiyle de altinci sirada yer
almaktadir. TuUrkiye'de kagit Gretimi sellloz ithal edilerek ve geri dontsumlu
kagitlarin degerlendiriimesi ile yapilmaktadir. SEKA, o6zellestiriimeden o6nce
hammadde saglayan tek kurulus 6zelligini tasimaktaydi. SEKA 6zellestirildikten
sonra bu sektorin temel hammadde kaynaklari, sellloz ithalati ve atik

kagitlarin yeniden degerlendiriimesi olmustur

2007 yiinda kagitkarton uretimi 2.2 milyon ton olarak gerceklesmis, 2008
yilinda toplam Uretim 2.3 milyon ton olmustur. Seluloz Kagit Sanayi Vakfinin
verilerine gore 2006 yili kagitkarton Uretiminin yuzde olarak dagilimi asagidaki
sekilde gergeklesmigstir. Oluklu Mukavva Kagitlari %48 Kartonlar %20 Yazi ve
Tabi Kagitlan %16 Gazete Kagitlant %1 Kraft Torba Kagdidi %2 Temizlik
Kagitlar %11 Sargilik Kagit %1 Sigara Kagidi ve Ozel ince Kagitlar %1
Kaynak: Seluloz ve Kagit Sanayi Vakfi 2006 yili sonunda kagitkarton Uretim
kapasitesi, 2.779.902 ton/yi’'a ulasmistir Ulkemizde kagit tretim kapasitesinin
artnlere dagihmi soyledir: Oluklu Mukavva Kagitlar (%46) Kartonlar (%19) Yazi
ve Tabi Kagitlar (%14) Gazete Kagitlari (%7) Kraft Torba Kagidi (%2) Temizlik
Kagitlari (%10) Sargilik Kagit (%1) Sigara Kagidi ve Ozel ince Kagitlar (%0.1)



Kaynak: Seluloz ve Kagit Sanayi Vakfi Ulkemizde kagdit karton kapasitesinin
ylzde 45'i Trakya ve Marmara bolgesinde bulunmaktadir. Uretimin ylizde 47’si
bu boélgede gerceklesmektedir. Sektérde 36 kagitkarton tesisi mevcuttur. SEKA
Bolu, Dalaman, Afyon, Balikesir, Aksu, Kastamonu ve Caycuma igletmelerinin
dzellestirmesi tamamlanmis bulunmaktadir. Seka izmit isletmesi de kapatilip
Kocaeli Belediyesine devredilmistir. istanbul Sanayi Odasr’nca 1968 yilindan
ginimuze kadar her yil duzenli olarak kamuoyuna sunulan “TUrkiye’'nin 500
Sanayi Kurulusu” galismasinda kagit sektorinde faaliyet gosteren 10 firma da
yer almaktadir. Bunlar sirasiyla, ipek Kagit, Hayat Kimya, Olmuksa, Tire
Kutsan, Astel, Modern Karton, Kartonsan, Dentas, Meteksan ve Viking

Kagit'dir. Ayrica oluklu mukavva sanayinde 6zel kesime ait 105 firma mevcuttur.

Ulkemizde atik kagit karton, 6zellikle ambalaj kartonu Uretimi icin geri
kazandiriimaktadir ve atik kagit geri kazanimi ve geri dontsuma igin ¢alisan,
orta ve buyuk olgekli 30'un Uzerinde igsletme mevcuttur. Yilda yaklasik 600.000
ton kagit/karton geri kazandirilmaktadir. Toplanan atik kagidin kagit sanayiinde
hammadde olarak kullanilabilen miktarinin toplanan atik kagit miktarina orani
ise atik kagit kullanim orani olarak ifade edilir.Ulkemizde atik kagit kullanim
orani dzellikle kagit ambalaj malzemesinde %80 ‘lere ulagsmistir. Kullanim
miktari her gecen gun artan atik kagidin yurticinde toplanan miktari 2007 yilinda
1.8 milyon ton iken, 2008 yilinda 1.9 milyon ton olmustur. Bu da 2008 yili icin %
43'luk bir geri donls oranina tekabul etmektedir. Geri kullanim orani ise
%82’dir. Batili Ulkeler bir yandan ambalaj normlari ve standartlari geligtirerek
atiklari azaltma yoluna giderken, diger taraftan da ambalaj atiklarini toplayip
yeniden sanayiye kazandirma konusunda yodun emek ve para
harcamaktadirlar. Buradan yola c¢ikarak ilk diizenleme Alman Ambalaj
yonetmeligi kapsaminda “Yesil Nokta” 1 Ocak 1993 tarihinde yururlige girmigstir.
Bu tarihten itibaren tim ambalajlar geri alinmak ve islenmek zorundadir. Yesil
Nokta, Grinin ambalajinin ekolojik yonden uygunlugunu godsteren bir igarettir.
Satis ambalajinin Uzerindeki Yesil Nokta tlketiciye o ambalajin yeniden
kullanilabilecegini veya geri donlUsUmundn yapilabilecedini gostermektedir.
Almanya’ya ambalajli mal satan her ihracatgi, malin ambalajinin geri alinmasini
garanti etmek zorundadir. E§er bunu saglayamiyorsa ambalajlarin geri

toplanmasi icin kurulmus olan sirketlerle anlasip Yesil Nokta lisansi almak



zorundadir. Almanya’nin 6nculiguni yaptigi bu sistem Belgika, Fransa,
Benelux ulkelerini takiben tum AB Uulkelerinin ayri ayri benimsedigi bir yapiya
kavusmustur. Bu nedenle, AB’nin ilgili organlari biraraya gelerek tim ulkelerin
ortak kullanimina dénuk “Ambalaj ve Ambalaj Atiklari Direktifi (94/62/EEC)’ni
Aralik1994’ de kabul etmigtir. Bu direktif tim AB Uyesi Ulke devletlerini,
hikimetlerini ve firmalarini kapsamaktadir. S6z konusu direktif tlkemizde de
2007 yilinda yarurluge girmigtir. Bu yonetmelige gore Turkiye’'nin kagit ambalaj
atiklarinin geri kazanim hedefleri asagida yer almaktadir. Nisan 1994’te
yasanan yuksek oranli devaluasyon global seliloz ve kagit fiyatlarindaki
yukselme ile birlesince kagitkarton ithalati durma noktasina gelmis, yerli
ureticilerin birikmig stoklari tamamen eridigi gibi, artan talebin karsilanmasinda
zorluk gekilmeye baslanmistir. Global Uretimde goérilen aksamalar nedeniyle,
Tark kagitkarton drdnlerine énemli bir dis talebin oldugu bu dénemde, kurulu
kapasiteyi azami limitlerine kadar kullanan Turk kagitkarton sirketleri dnemli
ihracat baglantilari kurmuslardir. Turkiye’nin kriz déneminde gergeklestirilen
Uretimin bUydk bolumund ihra¢ etmesi, Tark kagit ve kagit urtnlerinin dig
pazarlarda tanitiimasi acisindan énemli olmustur ve kagit sektord ihracati son
16 yil icinde kisith da olsa ihracata yonelmistir. Turk kagit karton sanayi
ihracatinin 20072008 déneminde en fazla ihraci gergceklesen kalemler temizlik
kagitlari, karton kutular, oluklu mukavva ve karton ile defterler olmustur. Kagit
Uretiminde maliyetlerin artigi ve kagit kalitesinin distk olmasi, kagit ihracatini
olumsuz yonde etkileyen etmenlerdendir. Kagit ve kagit drinlerinde az hacimli
ancak katma degeri yuksek mamdllerin ihracati mimkun olmaktadir. Bitmig ya
da bobin halde yazi tabi kagidi, karton ve gazete kagidi ihraci, yuksek karlilik
saglamaktadir. Buna karsin oluklu mukavva ve nihai temizlik kagidi UrGnlerinde
hacmin genisliginden dolay! navlun tutari yuksek oldugundan, ihracat uzun
mesafe igin elverigli olmamaktadir. Ornegin, bitmis temizlik kagidi Grlnlerinin
400500 km’'den daha uzak mesafeye tasinmasi ekonomik degildir. ihracata
yonelik faaliyet gosteren firmalarin kalitelerini rakipleri Gzerinde tutmak zorunda
olmalari, Turk kagit sanayinde kalite olgusunun yerlesmesine neden olmustur.
Diger taraftan, Tlrkiye'nin dis pazarlara gonderdigi ambalajli sanayi ve tarim
driinlerinin %90"1 oluklu mukavva ambalaj kutulariyla ihrag edilmektedir. ihrag
Urdnlerinin oluklu mukavva kullanilarak ambalajlanmasinda, oluklu mukavva

Ureticilerinin AB Ulkelerinde kabul goren kalite ve standartlari yakindan takip



etmeleri ve uygun teknolojileri kullanmalarinin énemli payi vardir. Turkiye’nin
Kagit Sektorii ihracatinin Uriinlere Gére Dagilmi (Deger:1000 Dolar) Kaynak:
Dis Ticaret Mustesarh@ (DTM) verileri. 2008 yili itibariyle Tlrkiye’den 174
Ulkeye kagitkarton ihracati yapilmistir. Turkiye’den yaptiklari ithalat son Ug yilda
surekli dnemli oranda artis gésteren iilkeler Yunanistan, Irak, ingiltere, israil,
Romanya ve Bulgaristan’dir. Sellloz i¢in sadece kamu kurumu olan SEKA agac
kesiyordu, SEKA'nin 0&zellestiriimesiyle kagit Ureticileri Uretimde hammadde
olarak atik kagt, yillik bitkiler ve agirlikli olarak yurtdigindan ithal edilen seltlozu
kullanmaktadirlar. Tiirkiye’de Kagit Sektori ithalatinin Uriinlere Gére Dagilhimi
(Deger: 1000 Dolar) Kaynak: DTM verileri Turkiye’de kagitkarton tiketiminin
yurtici Uretim yoluyla karsilanan boluminun haricinde kalan kismi ithalatla
karsilanmaktadir. Kagitkarton sektorindeki ithalat, genel olarak talebin
karsilanamadigi turlerde ve luks kagitlarda olmakta, déviz kurlarinin disik
kaldig1 donemlerde, kagit runleri ithalatinin cazibesi artmaktadir. Gazete, baski
ve yazi tabi kagitlari, sivanmamis ya da emdirilmis kagitkartonlar, kraft torba
kagidi ve yag gecirmez kagitlar baslica ithal kalemleridir. Ulkemizde kagitkarton
Uretimi ile tUketimi hemen hemen basabas gitmesine ragmen, ithalatta gorulen
artis, genel olarak dis Ulkelerden baz kagit alinip islendikten sonra kagittan
mamul esya halinde Ortadogu Ulkelerine ihrag edilmesinden ve kaliteli yayin
turlerinin (kuse baskili mecmua vb.) ithalatinin artmasindan ileri gelmektedir.
Nitekim kagittan mamul egya ihracati, ithalatindan fazladir. Bu durum dlkemiz
agisindan olumlu bir gelismeyi gdstermektedir. 2002 yilinda 855 milyon Dolar
olan kagit ithalati artan bir seyir izleyerek 2008 yilinda 2.6 milyar Dolar
olmustur. 2006 yili dinya kagitkarton uretimi 382 milyon ton olmustur. 2004
yilindan itibaren Dinya kagitkarton Uretimi ortalama yillik %1 oraninda, tuketim
ise ortalama yillik % 3 oraninda artis gostermistir. Dinya’da milyonlarca insan,
cevre bilinciyle, kagit Grinlerinin déntisimi igin gaba gostermektedir. Ornegin,
Avrupa’da 1990’li yillarin baslarindan gunimuize kadar kagit dénidsim orani
%55 Uzerinde gergeklesmistir. Avrupa Birligi Ulkeleri igersinde Almanya %72,
Avusturya % 69, Hollanda %64, isvicre %63, isvec'te ise % 55 ortalama ile en
yUksek geri donus oranina sahip Ulkelerdir. ABD dlinya kagit ve sellloz
uretiminde lider konumundadir. Dinya toplaminin % 30 unu Uretmektedir. Kagit
sanayi ABD nin en yuksek "sermaye yogun" igkolu olup, 40 eyaletinde toplam

550 kagit 200 sellloz fabrikasi bulunmaktadir. Dinyadaki mevcut uzun elyafh



ormanlarin yaridan fazlasi Rusya’da, kisa elyafli ormanlarin da %40 dan fazlasi
Latin Amerika’dadir. Kuzey Amerika’da toplanan hurda kagitlarin %50 si
kullaniimis oluklu hurdasidir. FAO (Birlesmis Milletler Gida ve Tarim
Orgltl)’niin tahminine gére 2010 yilina kadar diinya kagit ve karton talebi yillik
%3.1 oraninda artacaktir. Buna gore 1993 de 252 milyon ton olan bu talep 2010
yilinda 440 milyon tona ulasacaktir. Bu 188 milyon tonluk artis yaklasik 900 yeni
kagit fabrikasinin Uretimine esittir. DUnya kagitkarton ticaretinin bayuk bir kismi
gelismis Ulkeler arasinda olmaktadir. Kagit trlnlerinin en 6énemli ithalatgilari
basta ABD olmak (zere ingiltere, Alimanya, Fransa ve italya gibi gelismis
ulkelerdir. En 6nemli ihracatcilar ise buyuk orman kaynaklarina sahip Kanada,
Finlandiya, isvec gibi tlkeler yaninda Bati Avrupa (ilkeleri ve ABD’dir. 2007 yili
dinya kagitkarton ithalati 168 milyar Dolar olarak gergeklesmistir. 20062007 yili
itibariyle dunya kagitkarton ithalatinda onde gelen Ulkeler ABD, Almanya,
Fransa, ingiltere, italya ve Belgika'dir. 2007 yili itibariyle diinya kagitkarton
ihracati 164 milyar Dolar olarak gerceklesmistir. 20062007 yilinda dinya kagit
ihracatinda 6nde gelen lilkeler; Almanya, ABD, Kanada, Finlandiya, isve¢ ve

Fransa’dir. Deder bazinda Turkiye'nin dinya ihracatindaki pay1 %0.28'tir.

5-HAZIR GiYiM

2006 yili isve¢ moda sektérii bakimindan “rilya yiI” addedilmektedir. Hazir giyim
satislan tarihte hi¢ gorilmedidi kadar artmis, pazarin cirosu 73.4 Milyar SEK’e
ulasmigtir. 2006 yilinda toplam hazir giyim, ayakkabi ve aksesuar satislarinda
bir dnceki yila kiyasla % 8 oraninda artis kaydedilmis olup, toplam satiglarin %
82 sini hazir giyim, % 14’UnU ayakkabi ve % 4’UnU aksesuar satiglari
olusturmaktadir. 2006 yili hazir giyim satiglarinda ardarda artis kaydedilen 10.
yildir. isve¢ nifiisunda ciddi bir artis bulunmadigi dikkate alindiginda, isvegli
tuketicilerin harcanabilir gelirlerinin giderek daha buydk bir kismini modaya
ayirdiklari anlagiimaktadir. 2006 yili itibariyle kisi basina 6,595 SEK kiyafet;
1,161 SEK ayakkabi ve 296 SEK aksesuar harcamasi dismekte, 6zel tiketimin
% 5.3'UnU hazir giyim olusturmaktadir. Uzun yillar stren durgunlugun ardindan
2006 yilinda hazir giyim sanayiindeki tum urln gruplarinda fiyatlar tekrar

artmaya baslamistir. Hazir giyimde % 2,2 lik makul dizeyde bir fiyat artisi



izlenmigken, uzun bir donem disUs gorulen ayakkabi fiyatlarinda % 5’in
Uzerinde artis kaydedilmistir. Sektér icinde en dusuk fiyat artisina konu olan
aksesuar grubundaki % 2lik artis dahi % 1.2 seviyesindeki tuketim
haracamalari ve hizmetlerdeki ortalama artistan yuksektir. Cok disuk fiyath ve
disiik kaliteli riinler isvec¢ piyasasinda alici bulamamaktadir. Bununla birlikte,
diisuk fiyat her zaman diisiik kalite anlamina gelmeyebilir. isveg'te en cok orta-
dusuk fiyat yaygindir. Bu fiyat grubunda pazar hakimiyeti bazi merkezi ve dogu
Avrupa Ulkelerini de igeren dustuk maliyetli Ulkelerden ithalat yapan blyuk
magaza zincirleri, posta yoluyla satis sirketleri ve ithalatgi/toptancilarin
elindedir. isvec'te liiks mallarin pazar payi oldukga disiktir. insanlarin
giderek hem harcanabilir gelirleri hem de harcama alternatifleri cogalmaktadir.
Bu nedenle, hazir giyim firmalari hanehalki gelirinin daha buyuk bir bolimuana
diger tuketim mallarindan ziyade bu sektére yonendirebilmeyi teminen reklam
ve pazarlama faaliyetlerine daha fazla dnem vermek durumundadirlar. indirim
ve Ozel aktiviteler sunan klUp Gyelikleri gibi yollarla sadik musteri kitleleri
yaratiimaya calisiimakta, dikkat ¢cekme amacgli kampanyalarda markalar
Unlulerle o6zdeslestirimektedir (Madonna-H&M, Richard Gere-Kapp Ahl).
Klasik anlamda c¢arsi gezmek artik bos zaman gecirmek icin tercih edilen bir
aktivite olmadigindan, “alisveris deneyimi”’, “marka degeri” gibi kavramlara
vurgu artmis bulunmaktadir. Tuketiciler, kaliteli GrGn; gUvenebilecekleri bir
marka; sonsuz segenek yerine bir tema igeren Kkolleksiyonlar; farklhlasan
intiyacalarina cevap verebilecek nitelikte Grlnler; gerektiginde kombine
edilebilecek kiyafetler; hizmet; tavsiye ve bilgi talep etmektedir. Gunumuizde
tuketiciyi etkilemek icin fiyat ve kaliteden ¢ok daha fazlasina ihtiya¢ duyulmakta,
markalarin tuketici tarafindan bilinmesi ve kabul gdérmesine yonelik 6nemli
yatirimlar yapilmakta, bu nedenle marka sayisi azalmaktadir. Bununla birlikte,
O0zel marka addedilen ve 6zellikle buyuk perakendecilerin kendilerinin yarattigi
markalar artmaktadir. Bu gercevede, isvec hazir giyim piyasasinda éne gikan
egilimler asagida 6zetlenmektedir:  Piyasadaki buyuk aktorler gittikge daha da
blyumektedir, Pazara surekli olarak yeni aktorler girmekte, rekabet gittikce
arttirmaktadir, En ¢ok satilan marka magazalari ortaya ¢cikmaktadir, Bircok yerel
marka piyasadan silinmekte, az sayida dinya markasi 6ne cikmaktadir, Sehir
icindeki dukkanlardan sehir disindaki buylk aligveris merkezlerine kayma

izlenmektedir, Nis kavramlar tlremektedir, Seri imalatta disls yasanirken,



‘markall magazalara” ilgi artmaktadir (H&M bunun en iyi 0&rnegini
olusturmaktadir), Pazar surekli blylimektedir, Belirli hedef kitlelere yonelik yeni
kavramlar gelistiriimektedir (Sisters, Brothers, vs.), Uluslararasi rekabet

artmaktadir (Vero Moda/Danimarka, Dressman/Norveg, Zara/ispanya),

6-GIDA

isve¢ Tarim, Gida ve Tiiketici isleri Bakanl§i, isvec¢’in tarim politikasi ve
prensiplerini Avrupa Birligi Gyeligi ile birlikte kabul edilen “Ortak Tarim Politikas!”
ilkeleri gergevesinde belirlemektedir. Bu ortak uygulamalar zincirinin ilkeleri ise,
tarimda verimliligin arttinimasi, ciftcilerin yasam standartlarinin iyilestiriimesi,
pazarlarin stabilize edilmesi, gida talebinin korunmasi ve yurttaslara uygun
fiyatlar karsiiginda gida Urlnleri saglanmasidir. Bu amagclara ulasmak igin
Avrupa Birligi G¢ prensibin baz alindigi tarim politikasi Uzerinde galigsmaktadir.
Bu U¢ prensip, ortak fiyatlarin s6zkonusu oldugu ortak pazar, tiketicilerin Birligin
mallarini tercih etme egilimini arttirmak ve ortak finansman olusturulmasidir.
isve¢ tarim drlinleri Uretiminde tahil basta gelmektedir. Tahil Uretiminde ise
arpa, bugday, yulaf ve mera mahsdlleri dikkat cekmektedir. Ticaret amacli
sebze, meyva, sus bitkisi ve fidan Uretimi ise seralarda veya acgik alanlarda,
dzellikle giney isvec'te yapilmaktadir. isvec’te yaklasik 1,7 milyon blyiikbas
hayvan bulunmaktadir. Bunlarin 449.000 adetini sut inekleri olugturmaktadir. Bu
hayvanlardan elde edilen sit miktari, Avrupa Birligi'nin isve¢’e uyguladig st
kotasina esit miktarda olmaktadir. Ayrica, isvec¢’te yaklasik 6000 adet domuz
ureticisi bulunmaktadir. Koyun yetistiriciligi ise Isveg'te nispeten daha az
yapiimaktadir. isveg’te yaklasik 15 yildir degismeyen bir veri ise, kisi basina
alinan gunlik besin degeridir ve bu miktar 2919 kilo/kalori olup besinlerin
cogunlugunu ekmek, yag, sit, peynir ve yumurta olusturmaktadir. isveg'te
uretilen tarim GrUnlerinin % 70’lik bolimii isve¢ gida sektérii tarafindan
tiiketiimektedir. isvec’in Avrupa Birligi'ne lyeliginden itibaren gida sektériinde
birtakim degisimler ortaya c¢ikmistir. Avrupa Birligi Uyeligi Isve¢ gida
sektoriindeki dis yatirimlarin artmasina sebep olmakla beraber, isve¢in bu
sektordeki ihracatinda da buyime meydana gelmistir. Bunlarin sonucunda gida
sektorinde rekabet artmistir. Genel olarak gida sektértindeki egdilimler kisilerin

yasam standartlari ile dogrudan baglantili olarak degdismektedir. Yeni gunlik



aligkanliklar ve yasam tarzlari sonucunda, gida sektorlindeki tuketim kaliplari ve
kisilerin yiyecek aliskanlklari farkhlik gdstermeye baslamaktadir. Hem
geleneksel 63un sayisinin azalmasi hem de evde yenilen 6dunlerin sayisindaki
azalma, ayrica, tek bireyden olusan hane sayisindaki artis gunimuz yiyecek
sektorinu etkilemektedir. Ara 6gunler ve eve giderken satin alinan “hazir ve
hizli” yemekler ginimuzde birgok kisi icin ¢calisma gunlerinin yemek aliskanhgi
durumuna gelmistir. Yeni yemek aligkanliklari, daha fazla sayida gida Urunu
ihtiyacini yaratmakla beraber, yiyeceklerin icerik ve kdkeninin de paketlerin
Uzerine yazilmasi zorunlulugunu getirmektedir. Diger sektorlerden farkh olarak,
gida sektorinde, ismi toplum tarafindan bilinen ve kabul edilmis markalar

bulunmaktadir.

2003 Yili Gida Sektoru Alt Dallarinda Caliganlarin Sayisi ve Dagilimi

Firincilik 14 906
Kasap ve Sarkuteri 14 465
Sit Urdinleri Endustrisi 6 933
Dondurma Sanayi 1225
Meyva-Sebze Konserve Sanayi 5042
Balik ve Balik Konservesi Sanayi 1652
Bitkisel ve Hayvansal Yag Sanayi 1443
Degirmencilik ve Nisasta Sanayi 1462
Seker Sanayi 701
icki ve Sarap Sanayi 971
Mayali icecek Sanayi 3832
Maden Suyu ve Mesrubat Sanayi 874
Cikolata ve Sekerleme Sanayi 3 565
Diger Gida Sanayi 2 895
Kaynak: Livsmedelsféretagen Son vyillarda isve¢ gida sektoriinde

ylkselmekte olan bir diger trend ise, isve¢c menseli gida sirketlerinin uluslararasi
pazarda biyimesi ve yabanci firmalarin isve¢ pazarindaki paylarini
arttirmasidir. Ornegin, isvec¢ sit Grinleri endistrisinde en fazla pazar payina
sahip olan Arla Foods, Danska MD Foods ile ortakhdindan dolay! yabanci
kaynakl bir sirkettir. Gida sektériinde yabanci sirketlerin isve¢ pazarindaki

payini arttirmasi durumu, Isvec’in Avrupa Birligine Uyeliginden sonra hiz




kazanmistir. isvec¢’in 1995 yilinda Avrupa Birligi (iyesi olmasiyla beraber, gida
sektériinde hem i¢ pazarda hem de ihracatta rekabete maruz kalmistir. Avrupa
Birligi Uyeligi sonrasindaki sure icinde olusan yeni pazar sartlarina uyum
saglamakta isveg basarili olmus ve gida ihracatini 1995'ten itibaren % 11
oraninda arttirmistir. isveg gida sektoriinde hizmet vermekte olan kuruluglarin
sayisi 6000’in Uzerinde olup, bunlar arasinda hiper ve stiper marketler olmakla
beraber, daha kiguk olgekli dukkanlar ve benzin istasyonlarinin dikkanlari da
bulunmaktadir. 2004 yilinda, blyuk 6lgekli ve ucuz fiyath market sayisinda
onemli bir artis olmustur. ICA marketleri sektérde % 35’ lik bir oran ile basta
gelmektedir. Bir diger gruplasma ise, isvec’in degisik bdlgelerinde depo

merkezlerini kendi blinyesinde bulunduran girketler olmaktadir.

isve¢ Gida Sanayinde Faaliyet Géstermekte Olan Kuruluslarin Dékiimii (
2004)

Hipermarketler ( en az 2500 m2 bulyukliginde | 97
olanlar)

Market ve Supermarketler 2 545
Ucuz Marketler 339
Servis ve 24 Saat Acik Marketler 1462
Benzin istasyonu Marketleri 1510

Zincir Marketlerin Cirolar ( 2004, milyar SEK)

ICA- Handlarna 76
Axfood 36
Kooperationen 38
Bergendahls 6

Diger 15

1990’larin sonlarindan itibaren dikkati ¢ceken bir egilim, servis sektorinin
pargas! olan birgok kurulusun, Ozellikle de benzin istasyonlarinin, gida
sektoriine yonelmesidir. Ornegin, Statoil benzin istasyonu marketleri, ICA
marketlerine donustirdlmustar. Stockholm’lin  merkezinde ise bazi “Shell
Select’ler benzin satisini durdurup, sadece market olarak hizmet vermeye

baslamigtir. Gida sektorundeki bir diger egilim ise, batil tiketicilerin ragbet ettigi




hazir gida tiketiminin isvec'te de artmasidir. Bir diger nokta ise, ICA basta
olmak Uzere, gida sektériinde hizmet veren sirketlerin kiigik marketleri kapatip
daha bliyiik marketlere yénelmesidir. Bu siire¢ isve¢ gida piyasasinda varligini
devam ettirmektedir. Gida sektérlint etkileyen bir diger unsur musteri profili
olmaktadir. Ozellikle blylk sehirlerde, hanelerdeki insan sayisinin azalmasi
onemli bir gelisme olarak dikkati cekmektedir. isveg'teki hanelerin % 80’den
fazlasi iki bireyden meydana gelmektedir. Gida sektorinin gelecekteki musteri
profilini ise tek basina yasayan bireyler olusturacaktir. Modern buydk sehir
insani, 6gunlerini ev disinda yeme veya eve hazir yemek gotiurme aligkanhgini
kazanmis durumdadir. Ancak, isveclilerin ¢ogunlugu hala éginlerin evde
birarada yenilmesinin aile Gyelerinin beraber zaman gegirmesi i¢in vazgegilmez
bir etken oldugunu da belirtmektedirler. Bir diger durum ise, 1900’lerin ikinci
yarisindan itibaren, mutfakta gecirilen zamanin azalmasidir. Bunun, hem kadin
hem de erkeklerin calisma hayatinda aktif olmasi ile baglantili oldugu
dusunulmektedir. Bu demektir ki, evde yemek hazirlama aktivite olarak calisma
gunlerinde acele olarak vyapilirken, hafta sonlari hobi olarak vyerine
getiriimektedir. Zaman kaygisi i¢cinde olan modern toplumun paradoksu ise
isvec'te, televizyondaki yemek programlarina duyulan ilgiyle
aciklanabilmektedir. Gida sektérinde hizmet vermekte olan kuruluglarin
calisma kosullarinda ve pazarlama yontemlerinde yeni trendlere rastlamak
mumkundur. Bunlardan birincisi bilgisayar kullaniminin yayginlagmasi, bir digeri
ise halkla iligkiler ve reklam unsurlarinin etkinliginin arttirilmasidir. Ayrica, gida
sektoriinde misterilere ilham veren unsurlar da arttinlmistir.  Ozel tiketim
isveg’te GSMH'nin yaklagik yarisina denk gelmektedir. Bu 6zel tiketimin %
40’k boéluminde ise perakende satis yapan marketler gbérev yapmaktadir.
Perakende alinan mallarda gida drtnleri % 795’ lik bir paya sahiptir. Geri kalan
miktar ise temizlik maddeleri, tatin drunleri, gazeteler, cigekler vs.'den
olusmaktadir.  Ote yandan, isvec¢’e ihra¢ edilen gida lrinlerinde bazi sartlar
aranmaktadir. Oncelikle, ithalatg isve¢ Ulusal Gida Kurumu’'na (Livsmedels
Verket) kayith olmak zorunlulugundadir. isvec’te satilan tim gida Grlnlerinin
ustiindeki bilgiler isvecce olmak durumundadir. ithal edilen gida Urinleri,
kullaniimasina izin verilmeyen maddeleri icermemelidir. Alkol oranlari, bira igin
3,5, sarap, icki ve alkolli gazozlar icin 2,25'den fazla olan Urlnlerin ithal

edilmesi durumunda ilgili vergi daireleri ile baglantiya gecilmesi gerekmektedir



(Tel: +46 240-87 000). Bu konuyla ilgili baglantiya gecilmesi gereken diger
kuruluslar ise isve¢ Gimrik Kurumu ve Halk Saghg Enstitisti olmaktadir.
Saglikli beslenme ve diet Grunlerinin ithalatcilari ise, ithal edilen Grinin ilag
veya gida Uriini kategorisi altinda oldugunun belirlenmesi icin, isve¢ ilac
Kurumu (Lakemedels Verket, Tel: +46 18 17 46 00) ile baglantiya gegmelidirler.
Hazir olarak ithal edilen iceceklerin ambalaj izinleri i¢in ise, érnegin pet siseler,
isve¢ Tarim, Gida ve Tiketici isleri Bakanlidi ile baglantiya gecilmelidir. Avrupa
Birligi disindan ithal edilen tarim Griinleri igin isveg lisans talep etmektedir. isveg
Tarnim, Gida ve Tiketici igleri Bakanhigrnin lisans talep ettigi Griinler arasinda
meyva ve sebzeler, et Urlnleri, sarap, seker, sut Urlnleri, tahil Grlnleri, piring
bulunmaktadir (Jorbruksverket, Tel: +46 36 15 50 00). Ozel kisiler ise, Avrupa
Birligi harici Ulkelerden isveg'e et ve et Grlnleri, siit ve siit Griinleri ile girig
yaptiklarinda kontrolden gecmektedirler. Ayrica, Avrupa Birligi disindaki tg¢lncu
Ulkelerden ithal edilen hayvansal gidalarin testleri de Tarim, Gida ve Tuketici
isleri Bakanh@i tarafindan yapilmaktadir.  Avrupa Birligi disindaki Ulkelerden
hayvansal gida ithali durumunda yapilan bazi islemler bulunmaktadir. ithal
edilen gida maddesinin kontroliinden isve¢ Ulusal Gida Kurumu sorumludur.
Ayrica, gumrik kontrolinden gececek olan gida drdnlerinin ithalinden 6nce
basvuru yapma gerekliligi bulunmaktadir. Bunun yaninda, Avrupa Birligi
disindan ithal edilen gida maddelerinin ithal edildigi Glkenin Avrupa Komisyonu
tarafindan onaylanmis ilke olmasi gerekmektedir. ilave olarak, ithal edilen
hayvansal gida Urunlerinin, Avrupa Birligi onayl igeriklere sahip olmasi ve
saghk belgesi icermesi gerekmektedir. Her tarli taze et ve et Urlnleri
“salmonella” kontrolinden ge¢cmektedir. Bazi gida maddelerine 6zgu kontroller
de bulunmaktadir. Gida maddelerinin 6rnek analiz ve gumruk kontrol tutarlarini
0deme yukumlulagu ithalatgr kisi veya firmaya ait olup, hayvansal gida
maddelerinin gimrik kontrol sabit Ucreti 700 SEK ve buna ek olarak kilo basina
6 ore olmaktadir. Calisma saatleri disinda yapilan kontoller icin bu fiyat
yukselmektedir. Nebati gidalarin, Avrupa Birligi disindaki Ulkelerden ithal
edilmesi durumunda ise Kasim 2003'de ydrurlige giren duzenlemeler
uygulanmaktadir. Buna gore, ithal edilen nebati gidalarin kontrolii isvec Ulusal
Gida Kurumu tarafindan yapilmaktadir. Bu nedenle, ithal edilecek olan gida
maddeleri ancak, gida maddeleri i¢cin gumrik Kkontrollerinin yapilabildigi

merkezlere gdénderilebilmektedir. ithalatgi firma ya da kisi, nebati gidalarin



ithalati i¢in izin bagvurusunda bulunmak zorunlulugunda degildir. Kontrol edilen
gida urdnleri, Avrupa Birligi disindan ithal edilen yer fistigi, kuru incir, Brezilya
findigi ve hakkinda 6zel karar alinmis olan nebati gidalardir. Ornegin,
Tarkiye’den ithal edilen incir, findik, antep fisti§i ve benzer gidalarin aflatoksin
degerleri icin belge gerekmektedir. Testler gumrukte yapildigi icin, bu tur gidalar
sadece gumrik kontrollerinin oldugu yerlere gonderilme zorunlulugundadir.
Aflatoksin maddesinin ithal edilen mallarda bulunmasi durumunda, 6rnek analiz
kontrolleri genisletiimekte ve analizlerin sonuglari alinincaya kadar ithal edilen
mallar gimrikte tutulmaktadir. Ayni zamanda, gonderilecek Urunler igin ithalatgi
kisi veya firma on basvuru yapmak yukumluligundedir. Bunun yaninda,
kontrolden gegmesi gereken mallar igin ithalat¢ kisi veya firma 500 SEK
tutarinda bir 6deme yapmak durumundadir. Calisma saatleri diginda yapilan
kontoller icin bu fiyat yilikselmektedir. Ozellikle mantar ithalatinda Avrupa
Birligi'nin sinirlamalari ve farkli uygulamalari bulunmaktadir. Ekolojik yiyecek
maddelerinin Avrupa Birligi disindaki tGlkelerden ithalati sézkonusu oldugunda
ise, 1 Kasim 2002 tarihli yonergede ithal edilecek ekolojik gida maddelerinin ne
tir kontrol belgelerine sahip olmasi gerektigi detayli olarak aciklanmigtir.
Mineral su, kaynak suyu ve paketlenmis icme suyunun ithalatinda, ithalat¢inin
isve¢ Gida Kurumu’'na kayitl olmasi zorunlulugu vardir. Dogal mineral suyun
ithali ve pazara sunulabilmesi icin, herhangi bir AB Ulkesi tarafindan, Grindn
dogal mineral su olduguna dair onaylanmasi gerekmektedir. isve¢ Hikiimeti
tarafindan, AB Ulkelerinden ve Uguncu Ulkelerden canli kerevitin (Astacidae,
Cambaridae ve Parastacidae turleri) Ulkeye girisi 1 Agustos 2003 tarihinden

itibaren yasaklanmistir.



RiZE’DEN iSVEC’E URUN iTHAL EDEBILECEK POTANSIYEL FIRMALAR

1- FIRMA iSMi : 3NP
YETKILI KiSI : MR.CARL ERIC SVENSSON
E-MAIL : carleric@3np.se
TELEFON : 042 386032
ILGI ALANI : YAS SEBZE MEYVE,CAY VE GIDA URUNLERI

2- FIRMA iSMi: AXFOOD
YETKILI KiSi : MR.STEINAR HALVORSEN
E-MAIL : steinar.halvorsen@axfood.se
TELEFON :08 553 99 00
ILGI ALANI : CAY VE GIDA URUNLERI

3- FIRMA ISMi : B&S FOODS AB
YETKILI KiSI : MS.ANNE GRETE NILSSON
E-MAIL : annegrete.nilsson@bsfoods.se
TELEFON : 08 506 109 00
ILGI ALANI : CAY VE GIDA URUNLERI

4- FIRMA iSMi: CHARABANG HB
E-MAIL : info@charabang.se
TELEFON :08 2049 32
ILGI ALANI : CAY

5- FIRMA iSMi: COOP
YETKILI KiSi : MR.MIKAEL ROBERTSSON
E-MAIL : mikael.robertsson@coop.se
TELEFON :08 743 10 00
ILGI ALANI : TEKSTIL VE GIDA URUNLERI




6- FIRMA ISMi : DAY FRESH SCANDINAVIA AB
YETKILI KiSI : MR.JOHN OADES
E-MAIL : john@dayfresh.se
TELEFON :04224 11 80
ILGI ALANI : YAS SEBZE MEYVE,CAY VE GIDA URUNLERI

7- FIRMA iSMi: EKOLODAN
YETKILI KiSi : MR.TOBIAS ZEIHER
E-MAIL : info@ekolodan.se
TELEFON :08 554 810 80
ILGI ALANI : YAS SEBZE MEYVE,CAY VE GIDA URUNLERI

8- FIRMA ISMi: ENGELHARDT
YETKILI KiSi : MR.STAFFAN OLSSON
E-MAIL : staffan.olsson@engelhardt.se
TELEFON :031709 17 35
ILGI ALANI : TEKSTIL,CAY VE GIDA URUNLERI

9- FIRMA iSMi: EVERFRESH GROUP
YETKILI KiSI : MR.ALEX NEVES
E-MAIL : alex.n@everfresh.se
TELEFON : 042450 23 00
ILGI ALANI : YAS SEBZE MEYVE

10-FIRMA iSMi : HAUGEN GRUPPEN
YETKILI KiSi : MR.DICK HOLMDAHL
E-MAIL : dick.holmhdal@haugen-gruppen.se
TELEFON :011 3629 00
ILGI ALANI : TEKSTIL,CAY VE GIDA URUNLERI




11-FIRMA iSMi : ICA GROUP
YETKILI KiSI : MS.PETRA AXDORF
E-MAIL : petra.axdorf@ica.se
TELEFON :08 561 500 00
ILGI ALANI : YAS SEBZE VE MEYVE,CAY VE GIDA URUNLERI

12-FIRMA iSMi : KRAFT FOODS SVERIGE AB
YETKILI KiSi : MS.MARIANNA ROSHDAL
E-MAIL : mroshdal@krafteurope.com
TELEFON :08 627 1000
ILGI ALANI : GIDA URUNLERI,CAY VE KAHVE

13-FIRMA iSMi : LYCKEBY CULINAR AB
YETKILI KiSi : MR.PATRIK WENDEL
E-MAIL : patrick.wendel@culinar.se
TELEFON : 044 585 08
ILGI ALANI : CAY VE GIDA URUNLERI

14-FIRMA iSMi : MAGNIHILL
YETKILI KiSI : MS.WIVECA ALMGREN
E-MAIL : wiveca@magnihill.se
TELEFON :042 40 00 230
ILGI ALANI : GIDA URUNLERI VE CAY

15-FIRMA iSMi : NORDENSTEDT FRUKT
YETKILI KiSi : MR.ROLF NORDENSTEDT
E-MAIL : rolf.nordenstedt@mtscand.com
TELEFON :0708 13 49 32
ILGI ALANI : YAS SEBZE VE MEYVE




16-FIRMA iSMi : NORDMARKETING
YETKILI KISl : MR.LARS NORDENENKAR
E-MAIL : lars.n@nordmarketing.se
TELEFON :036 13 87 60
ILGI ALANI : GIDA URUNLERI VE CAY

17-FIRMA iSMi : NORFOODS
YETKILI KiSi : MS.PERCY ANDERSSON
E-MAIL : percy.andersson@norfoods.se
TELEFON :0708 10 89 68
ILGI ALANI : GIDA URUNLERI VE CAY

18-FIRMA iSMi : SABA FRUKT&GRONT
YETKILI KiSi : MR.PETER HOVART
E-MAIL : frukt&gront@saba.se
TELEFON : 042249500
ILGI ALANI : GIDA URUNLERI VE CAY

19-FIRMA iSMi : SACKEUS
YETKILI KiSI : MR.JENS SACKEUS
E-MAIL : jens@sackeus.se
ILGI ALANI : GIDA URUNLERI VE CAY

20-FIRMA iSMi : TOPP LIVSMEDELS PRODUKTER AB
YETKILI KiSi : MS.PERNILLA TORKILSSON
E-MAIL : pernilla.torkilsson@toppibralanda.se
TELEFON :0521 277 000
ILGI ALANI : TEKSTIL URUNLERI,GIDA URUNLERI VE CAY

21-FIRMA iSMi : TORE SMITHOSON
YETKILI KiSI : MR.TORE SMITH
E-MAIL : tore.smith@toresmithoson.se
TELEFON : 04047 57 80
ILGI ALANI : TEKSTIL URUNLERI,GIDA URUNLERI VE CAY
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